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LET FEAR POWER YOU! (Biarkan Rasa Takut Menguatkanmu!) 

Orang-orang hebat lahir dan muncul dengan keadaan tertindas seperti Fuhrer dengan 

Perjanjian Versailles, seperti Dipa Nusantara Aidit yang tidak suka dengan perlakuan 

tuan-tuan Belanda dan Inggris, seperti Witold Pilecki pahlawan Polandia, satu-satunya 

orang yang menyerahkan diri secara sukarela untuk dimasukkan ke kamp Auschwitz. 

Kini, segala-galanya di dunia ini tampak buruk. Memang bukan di level buruknya 

Holocaust Nazi (bahkan belum ada apa-apanya), tapi tetap saja, sangat buruk. 

Kisah-kisah seperti Fuhrer, D.N Aidit, Witold Pilecki menginspirasi kita. Memberi kita 

harapan. Keadaan saat itu rasanya sudah sangat buruk, tapi mereka berhasil 

menghadapinya. Keadaan buruk membuat kita menjadi sangat kuat (Upgrade Level) 

bahkan bisa menjadi ancaman bagi negara lain. 

Rekomendasi Series dari Netflix: The Last Czars dan The Believers 

Kata Tan Malaka sumber ketertinggalan dan keterbelakangan masyarakat Indonesia, itu 

disebabkan oleh Logika Mistika. Ha-Ha-Ha-Ha 

Kaisar Meiji, salah satu peraturan yang dibuat Kaisar Meiji yaitu “Segala adat istiadat 

kolot yang menghambat kemajuan Jepang dihapuskan”. Selama Era Meiji, Kekaisaran 

Jepang melakukan industrialisasi dengan kecepatan luar biasa. Industri membentuk 

perusahaan besar yang memproduksi besi, baja, kapal, rel kereta api, dan barang industri 

berat lainnya.  

Di masa pemerintahan Kaisar Meiji, Kekaisaran Jepang berubah dari negara agraris 

menjadi raksasa industri yang naik daun. 
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ABSTRAK 

Noka Sandy Fauzi. 2024. 1710412610041, Pengaruh Shrinkflation dan 

Disonansi Kognitif Terhadap Loyalitas Merek studi kasus pada produk AXE Deodorant 

Bodyspray di Kota Banjarmasin Pembimbing: Maryono. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh shrinkflation 

dan disonansi kognitif terhadap loyalitas merek melalui konsumen yang menggunakan 

produk AXE Deodorant Bodyspray di Kota Banjarmasin. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan penelitian eksplanasi. Sampel penelitian ini berjumlah 

100 responden dengan menggunakan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan 

data menggunakan kuesioner dengan teknik analisis data menggunakan SPSS 

(Statistical Package for the Social Sciences). 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa shrinkflation secara parsial 

berpengaruh tidak signifikan terhadap loyalitas merek dan disonansi kognitif secara 

parsial berpengaruh signifikan terhadap loyalitas merek. Sedangkan, secara simultan 

shrinkflation dan disonansi kognitif berpengaruh signifikan terhadap loyalitas merek 

pada pengguna produk AXE Deodorant Bodyspray di Kota Banjarmasin. 

Kata kunci: Shrinkflation, Disonansi Kognitif, Loyalitas Merek. 
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ABSTRACT 

Noka Sandy Fauzi. 2024. 1710412610041, The Effect of Shrinkflation and 

Cognitive Dissonance on Brand Loyalty, case study on the AXE Deodorant Bodyspray 

product in Banjarmasin City. Under the guidance of: Maryono. 

This research aims to determine and test the effect of shrinkflation and cognitive 

dissonance on brand loyalty through consumers who use AXE Deodorant Bodyspray 

products in Banjarmasin City. This research uses a quantitative approach with 

explanatory research. This research sample consisted of 100 respondents using 

purposive sampling technique. The data collection technique uses a questionnaire with 

data analysis techniques using SPSS (Statistical Package for the Social Sciences). 

The results of this research indicate that shrinkflation partially has an 

insignificant effect on brand loyalty and cognitive dissonance partially has a significant 

effect on brand loyalty. Meanwhile, simultaneously shrinkflation and cognitive 

dissonance have a significant effect on brand loyalty among AXE Deodorant Bodyspray 

product users in the city of Banjarmasin. 

Keywords: Shrinkflation, Cognitive Dissonance, Brand Loyalty. 
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