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ABSTRAK 

Tisa Rizki Amanda, 1910414320025, 2023, Analisis Personal Branding 

Sandiaga Uno Pada Video Dengan Thumbnail Kunjungan Kerja Dalam Channel 

YouTube Sandiuno Tv. Dibimbing oleh Bachruddin Ali Akhmad. 

Kehadiran media sosial salah satunya YouTube digunakan untuk memudahkan 

penggunanya dalam melakukan penyampaian berbagai hal dalam bentuk tampilan 

video. Kemudahan tersebut dimanfaatkan untuk membangun Personal Branding. Pada 

awalnya Sandiaga Uno dikenal sebagai pengusaha yang sukses namun kini dengan 

adanya konten kunjungan kerja yang di unggah memperlihatkan bahwa Sandiaga 

merupakan sosok menteri yang memberikan pengaruh besar dalam sektor pariwisata 

dan ekonomi kreatif. 

Konten dalam Channel YouTube sandiuno Tv menampilkan kunjungan kerja 

sandiaga Uno ke berbagai tempat. Video kunjungan kerja tersebut memiliki perbedaan 

dari konten lainnya karena video tersebut pada bagian Thumbnail diperjelas dengan 

adanya tulisan KUKER (kunjungan kerja), sedangkan video lain tidak terdapat 

Thumbnail seperti itu. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif dan 

tipe penelitian deskriptif. Teknik pengumpulan data dengan cara dokumentasi, 

observasi, dan studi literatur. Teknik analisis data menggunakan model Miles & 

Huberman. Triangulasi data menggunakan triangulasi metode. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa YouTube merupakan media yang dapat 

membantu Sandiaga Uno membangun Personal Branding miliknya. Melalui YouTube 

Sandiaga Uno membagikan informasi berupa video kunjungan kerja baik dari dalam 

maupun luar negeri. Informasi tersebut membentuk kesan kepada para penonton 

terhadap sosok Sandiaga Uno. Kesan tersebut membuat interaksi baru dengan orang- 

orang di berbagai kalangan yang pada akhirnya membentuk relasi yang baru bagi 

Sandiaga Uno. Namun dalam hal ini Sandiaga uno masih perlu mengembangkan 

konsep perbedaan, kenampakan dan keteguhan dalam pembentukan Personal Branding 

pada YouTube. 

Kata Kunci: Personal Branding, Media Sosial, Pariwisata dan Ekonomi Kreatif, 

Sandiaga Uno
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ABSTRACT 

Tisa Rizki Amanda, 1910414320025, 2023, Sandiaga Uno's Personal 

Branding Analysis on Videos with Work Visit Thumbnails on the Sandiuno Tv 

YouTube Channel. Supervised by Bachruddin Ali Akhmad. 

The presence of social media, one of which is YouTube, is used to make it easier 

for users to convey various things in the form of video displays. This convenience is 

used to build Personal Branding. At first, Sandiaga Uno was known as a successful 

businessman, but now the work visit content uploaded shows that Sandiaga is a 

ministerial figure who has a big influence on the tourism sector and the creative 

economy. 

Content on the Sandiuno Tv YouTube Channel displays Sandiaga Uno's 

working visits to various places. The working visit video is different from other content 

because the video in the Thumbnail section is explained by the words KUKER 

(working visit), while other videos do not have Thumbnails like that. 

The research method used in this research is qualitative and descriptive research 

type. Data collection techniques by way of documentation, observation, and literature 

study. Data analysis techniques use the Miles & Huberman model. Triangulation of 

data using the triangulation method. 

The results of the study show that YouTube is a medium that can help Sandiaga 

Uno build his Personal Branding. Through YouTube, Sandiaga Uno shares information 

in the form of videos of working visits both from within and outside the country. This 

information formed an impression on the audience of the figure of Sandiaga Uno. This 

impression created new interactions with people in various circles which ultimately 

formed new relationships for Sandiaga Uno. However, in this case Sandiaga Uno still 

needs to develop the concept of distinctiveness, visibility and presistence in forming 

Personal Branding on YouTube. 

Keywords: Personal Branding, Social Media, Tourism and Creative Economy, 

Sandiaga Uno 
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