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ABSTRAK

Strategi Pengembangan Objek Wisata Gunung Hauk

menggunakan Analisis SWOT

Perkembangan industri pariwisata berperan penting dalam pembangunan
daerah bahkan negara melalui keuntungan ekonomi jika dilakukan dengan strategi
dan perencanaan yang matang. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi
pengembangan objek wisata Gunung Hauk yang telah dilaksanakan oleh pengelola
setempat. Metode penelitian yang digunakan adalah deskriptif kuantitatif melalui
matrik SWOT berdasarkan faktor internal dan faktor eksternal objek wisata
Gunung Hauk. Teknik pengambilan sampel menggunakan accidental sampling
sehingga diperoleh 36 responden. Pengumpulan data didapat dari data sekunder
dengan instrumen kuesioner. Langkah awal dengan membuat matriks IFAS dan
EPAS dengan memberikan pembobotan untuk menemukan skor total dari variabel
IFAS dan EPAS. Langkah berikutnya yaitu merumuskan strategi yaitu SO, WO,
ST, dan WT. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa objek wisata Gunung Hauk memiliki
kekuatan dengan panorama alam yang indah, masih asri, dan memberikan
kenyamanan, serta kondisi kemanan yang baik. Kelemahannya adalah promosi
wisata yang kurang, program pengembangan masih sederhana, dan kurangnya
tenaga kerja profesional dalam mengelola objek wisata. Peluangnya meliputi
kesempatan wisatawan untuk mengenal budaya lokal, keinginan wisatawan untuk
berkunjung, dan otonomi daerah yang memberikan keluasan untuk
mengembangkan objek wisata. Sedangkan ancamannya adalah pelanggaran budaya
lokal, menurunnya kualitas lahan, dan kerusakan lingkungan. Objek wisata Gunung
Hauk berada pada posisi kuadran 1 yaitu dengan menerapkan strategi agresif.
Objek wisata Gunung Hauk memiliki kekuatan internal yang dapat digunakan
untuk mengambil peluang yang ada untuk bersaing. Adapun kendala yang dihadapi
oleh pengelola objek wisata Gunung Hauk adalah kelemahan yaitu kurangnya
promosi, pengembangan sederhana, kurangnya tenaga kerja profesional,
keterbatasan anggaran dan keadaan jalan kurang baik. 

Kata kunci: Objek wisata, Analisis SWOT, Strategi, Pengembangan. 



Development Strategy of Gunung Hauk Tourism Object 

using SWOT Analysis

The development of the tourism industry plays an important role in regional
and even state development through economic benefits if carried out with careful
strategy and planning. This study aims to determine the development strategy of
Gunung Hauk tourist attraction that has been implemented by local managers. The
research method used is descriptive quantitative through SWOT matrix based on
internal factors and external factors of Gunung Hauk tourist attraction. The
sampling technique used accidental sampling so that 36 respondents were obtained.
Data collection is obtained from secondary data with a questionnaire instrument.
The initial step is to create an IFAS and EPAS matrix by providing weighting to
find the total score of the IFAS and EPAS variables. The next step is to formulate
strategies, namely SO, WO, ST, and WT. 

The results showed that Gunung Hauk tourist attraction has strengths with
beautiful natural panoramas, still beautiful, and provides comfort, as well as good
security conditions. The weaknesses are the lack of tourism promotion, the
development programme is still simple, and the lack of professional manpower in
managing tourist attractions. Opportunities include the opportunity for tourists to
get to know local culture, the desire of tourists to visit, and regional autonomy
which provides breadth to develop tourist attractions. While the threats are
violations of local culture, declining land quality, and environmental damage.
Gunung Hauk tourist attraction is in quadrant 1 position, namely by implementing
an aggressive strategy. Gunung Hauk tourist attraction has internal strengths that
can be used to take existing opportunities to compete. The obstacles faced by the
manager of Gunung Hauk tourist attraction are weaknesses, namely lack of
promotion, simple development, lack of professional labour, limited budget and
poor road conditions. 

Keywords: Development, Strategy, SWOT Analysis, Tourism Object.
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