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Abstrak 

M.Ramadhan Saputra, 1910413310010, Strategi Pemenangan Pasangan 

Aditya Wartono Dalam Memenangkan Pemilihan Daerah Kota Banjarbaru Tahun 

2020. Dibawah bimbingan Dr. Jamaluddin, M.Si 

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian Kualitatif dengan Tipe 

Deskriptif dan Informan dalam penelitian ini adalah Wakil Walikota Terpilih Kota 

Banjarbaru, Ketua Tim Pemenangan Pasangan Aditya Wartono, Ketua DPC Partai 

Gerindra Kota Banjarbaru, Sekretaris DPC PDIP Kota Banjarbaru, Sekretaris DPC 

PPP Kota Banjarbaru dan masyarakat Kota Banjarbaru. Teknik pengumpulan data 

dilakukan dengan wawancara dan dokumentasi, kemudian data tersebut akan 

dianalisis dengan menggunakan analisis penelitian kualitatif dan yang menjadi 

fokus dalam penelitian ini adalah strategi kampanye yang dilakukan oleh Walikota 

dan Wakil Walikota terpilih Kota Banjarbaru yang dibagi ke dalam beberapa 

indikator teori marketing politik. 

Hasil dalam penelitian ini menunjukan bahwa Strategi Pemenangan yang 

dilakukan oleh pasangan Aditya dan wartono Bersama dengan tim pemenangan dan 

partai politik pengusung berjalan baik dan efektif hal tersebut terbukti dengan 

terpilihnya pasangan Aditya dan Wartono pada pemilihan Kepala Daerah Kota 

Banjarbaru tahun 2020. Keterpilihan pasangan ini sangat menarik mengingat Sosok 

Aditya pernah mengundurkan diri dalam Kontestasi PILKADA tapi maju lagi serta 

sosok Wartono orang yang bukan asli Kota Banjarbaru. Melainkan asli orang jawa 

bisa menang. Strategi Pemenangan yang dilakukan oleh Aditya dan Wartono 

mencoba memanfaatkan internal partai pengusung mereka untuk mensosialisasikan 

kandidat 02 ke masyarakat. Pasangan Aditya Wartono juga memiliki produk politik 

dalam bentuk 7 program kerja unggulan, Figur dari Aditya mantan Anak gubernur 

kalsel, dan Faktor ideologi partai pengusung turut jadi pendekatan ke masyarakat. 

Segmentasi politik yang dilakukan Pasangan Aditya Wartono yakni Segmentasi 

Demografis dan perilaku pemilih yang mendapatkan cara pendekatan masing- 

masing pada masyarakat. Penyampaian Produk politik yang dilakukan melalui 

Tokoh-tokoh agama, Paguyuban Perkumpulan orang jawa, pertemuan tatap muka 

dan promosi melalui media sosial seperti Instagram dan facebook. 

Disarankan untuk Kepada Bapak Walikota dan Bapak Wakil Walikota Kota 

Banjarbaru, tetap merakyat dan selalu mendengarkan keluhan dan keinginan 

masyarakat, menjalankan program yang ditawarkan saat kampanye dan harapan 

masyarakat, menjadi seorang pemimpin yang melayani, mendengarkan kepada 

masyarakat. 

Kata kunci: Pilkada, Strategi, Figur, Pengkelompokan 
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Abstract 

M.Ramadhan Saputra, M.Ramadhan Saputra, 1910413310010, Winning 

Strategy for the Aditya Wartono Pair in Winning the 2020 Banjarbaru City 

Regional Election. Under the guidance of Dr. Jamaluddin, M.Sc 

This study used a qualitative research approach with a descriptive type and 

the informants in this study were the elected Deputy Mayor of Banjarbaru City, 

Chairperson of the Aditya Wartono Pair Winning Team, Chairperson of the 

Gerindra Party DPC Banjarbaru City, Secretary of the PDIP DPC Banjarbaru City, 

Secretary of the DPC PPP Banjarbaru City and the people of Banjarbaru City . Data 

collection techniques were carried out by interviews and documentation, then the 

data will be analyzed using qualitative research analysis and the focus of this study 

is the campaign strategy carried out by the elected Mayor and Deputy Mayor of 

Banjarbaru City which is divided into several indicators of political marketing 

theory. 

The results in this study show that the winning strategy carried out by the 

Aditya and Wartono pairs together with the winning team and supporting political 

parties went well and effectively. This was proven by the election of the Aditya and 

Wartono pairs in the 2020 Regional Head Election of Banjarbaru City. The choice 

of this pair is very interesting considering that Aditya had resigned in the PILKADA 

contest but ran again as well as the figure of Wartono, a person who is not originally 

from the City of Banjarbaru. But native Javanese can win. The winning strategy 

carried out by Aditya and Wartono tried to take advantage of the internal party that 

carried them to socialize candidate 02 to the public. The Aditya Wartono couple 

also has political products in the form of 7 superior work programs, the figure of 

Aditya, the son of the governor of South Kalimantan, and the ideological factor of 

the supporting party which has also become an approach to society. The political 

segmentation carried out by the Aditya Wartono couple is demographic 

segmentation and voter behavior which each gets its own approach to society. 

Submission of political products carried out through religious figures, the 

Association of Javanese Associations, face-to-face meetings and promotions 

through social media such as Instagram and Facebook. 

It is suggested to Mr. Mayor and Mr. Deputy Mayor of Banjarbaru, remain 

populist and always listen to the complaints and wishes of the community, carry out 

the programs offered during campaigns and hopes, the community becomes leaders 

who serve, listen to the community. 

Keywords: Pilkada, Strategy, Figure, Grouping 
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