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RINGKASAN

BELA TIARA. “Analisis Pemasaran Usaha Sayuran Hidroponik (Studi Kasus
Pada Usahatani Sayuran Hidroponik “Casual Farmer” dibimbing oleh H. Muhammad
Fauzi dan Hj. Nina Budiwati.

Penelitian ini bertujuan untuk mengidentifikasi penggunaan media sosial dalam
upaya peningkatan keuntungan volume penjualan sayuran hidroponik Casual Farmer,
menganalisis saluran pemasaran penjualan sayuran hidroponik Casual Farmer
menggunakan media sosial dan pemasaran secara langsung, dan mengetahui biaya
pemasaran, marjin pemasaran, dan keuntungan pemasaran dari penjualan sayuran
hidroponik Casual Farmer menggunakan media sosial dan pemasaran secara langsung.

Penelitian ini dilaksanakan selama satu bulan, dimulai dari 1 April 2022 sampai
dengan 1 Mei 2022. Penelitian ini dilaksanakan di tempat usahatani sayuran
hidroponik Casual Farmer di Jalan Golf Gang Mukhlisin 2 Kecamatan Landasan Ulin
Kota Banjarbaru Provinsi Kalimantan Selatan.

Berdasarkan hasil penelitian ini menunjukkan bahwa penjualan menggunakan
media sosial digunakan untuk melakukan promosi sehingga mampu menarik
konsumen lebih luas dan meningkatkan keuntungan penjualan daripada tanpa melalui
media sosial. Saluran pemasaran Casual Farmer melalui media sosial atau pun
pemasaran secara langsung memiliki dua saluran yaitu produsen - pengecer -
konsumen, produsen - pedagang kebab - konsumen. Biaya pemasaran secara langsung
(tanpa media sosial) pada saluran | sebesar Rp. 2.367/Kg, marjin pemasaran Rp.
13.000/Kg, dan keuntungan pemasarannya sebesar Rp. 10.633/Kg. Sementara pada
saluran | (produsen ke pedagang kebab) tidak dapat dihitung karena pedagang menjual
sayuran hidroponiknya dalam bentuk olahan, namun dapat diketahui jika 1 kg sayuran
selada dapat membuat rata-rata 16 pcs kebab dengan rata-rata 63 gr/pcs dan pada
saluran | (produsen ke pengecer) penjualan melalui media sosial biaya pemasarannya
sebesar Rp. 1.067/Kg, marjin pemasaran sebesar Rp. 14.000/Kg, dan Keuntungan
pemasaran sebesar Rp. 12.933/Kg
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