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ABSTRACT 

Amalia Siti Nurkhadijah  (2023). The Effect of Entrepreneurial Orientation and 

Digital Marketing on Competitive Advantage. (Case Study at Komplek Pertokoan 

Cahaya Bumi Selamat Martapura). 

Advisor : Akhmad Supriyanto 

 

This study aims to: 1) examine the effect of entrepreneurial orientation on  

competitive advantage at Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura 

and 2) examine the effect of digital marketing on competitive advantage at 

Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura. 

The type of this research is quantitative. The sampling technique used in this 

research is probability sampling with a sample random sampling technique. The 

respondent of this research amount 47 people who are entrepreneurs at Komplek 

Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura. The data collection technique used in 

this research is a questionnaire. The data analysis technique used in this research 

is multiple linear regression with the application of the SPSS Statistic 25. 

The results in this study prove that there is a positive and significant influence 

between the entrepreneurial orientation variable on competitive advantage and a 

positive influence between digital marketing variables on competitive advantage 

at Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura.    

 

Keywords : Entrepreneurial Orientation, Digital Marketing, Competitive 

Advantage. 

 

 

 

 

 

 



 

x  

 

 

 

 

ABSTRAK 

Amalia Siti Nurkhadijah (2023). Pengaruh Orientasi Kewirausahaan dan Digital 

Markeing terhadap Keunggulan Bersaing. (Studi Kasus pada Komplek Pertokoan 

Cahaya Bumi Selamat Martapura). 

Pembimbing : Akhmad Supriyanto 

 

Penelitian ini bertujuan: 1) untuk menguji pengaruh orientasi kewirausahaan 

terhadap keunggulan bersaing pada Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat 

Martapura dan 2) untuk menguji digital marketing terhadap keunggulan bersaing 

pada Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura  

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

kuantitatif. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah jenis probability sampling dengan teknik sample random sampling. 

Responden pada penelitian ini berjumlah 47 orang yang  merupakan pengusaha 

pada Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura. Teknik pengumpulan 

data menggunakan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah regresi linear berganda dengan aplikasi program SPSS 

Statistic 25. 

Hasil pada penelitian ini membuktikan adanya pengaruh positif dan signifikan 

antara variabel orientasi kewirausahaan terhadap keunggulan bersaing dan adanya 

pengaruh positif antara variabel digital marketing  terhadap keunggulan bersaing 

pada Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat Martapura.  

 

Kata Kunci : Orientasi Kewirausahaan, Digital Marketing, Keunggulan Bersaing.  
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