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ABSTRAK 

 
Maulida, Hayatun. 2023. Peranan Media Sosial Internet Terhadap Marketing 

Alat Musik Panting Di Husni Panting Kabupaten Banjar 

Kalimantan Selatan. Skripsi, Program Studi Pendidikan Seni 

Pertujukan, Jurusan Pendidikan Bahasa dan Seni, Fakultas Keguruan 

dan Ilmu Pendidikan, Universitas Lambung Mangkurat Banjarmasin, 

Pembimbing : (I) Sulisno, S.Sn, MA, (II) Muhammad Budi Zakia 

Sani, M.Pd. 

 

 
Kata Kunci : Media Sosial Internet, Alat Musik Panting, Husni Panting 

 
 

Media sosial internet mengalami perkembangan pesat dan banyak orang 

menggunakan internet untuk berbagai macam kepentingan termasuk 

mempromosikan barang jualan. Begitu juga perkembangan penjualan pada 

Husni Panting yang pada awal nya hanya bisa dilakukan dengan cara tatap 

muka hingga sekarang Husni Panting mulai mengikuti perkembangan 

zaman menggunakan internet melalui platfrom Instagram. 

Berdasarkan hal tersebutlah peneliti tertarik untuk meneliti tentang Peranan 

Media Sosial Internet terhadap Marketing Alat Musik Panting di Husni 

Panting Kabupaten Banjar Kalimantan Selatan. Penelitian ini menggunakan 

metode kualitatif deskriftif. Teknik pengumpulan data menggunakan teknik 

observasi, wawancana, dan dokumentasi. Penulisan skripsi ini dimulai 

dengan tahap analisis data menggunakan tahap reduksi data, penyajian data, 

dan pengambil kesimpulan. 

Hasil penelitian yang diperoleh mengenai peranan media sosial internet 

terhadap marketing alat musik panting di Husni Panting. Pertama, media 

sosial internet terutama Instagram yang membantu beliau untuk 

mempromosikan alat musik panting hingga dikenal hingga luar Kalimantan 

Selatan. Kedua, media sosial internet juga membantu penjualan alat musik 

panting yang meningkat hingga 80% perbulannya dengan kisaran Rp. 

16.000.000,00 hingga Rp. 20.000.000,00 perbulannya 
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