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ABSTRAK 

Hana Mutiya. Mythologies Dalam Simbol Antara Pedagang Dan Pembeli Di Pasar 

Terapung Lok Baintan. Di bimbing oleh bapak Arif Rahman Hakim, S.S, M.A. 

Simbol-simbol yang digunakan pedagang pasar terapung memiliki 

perbedaan dibandingkan dengan pedagang pasar pada umumnya, misalnya 

penggunaan pantun, tanggui, dan kakamban. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui simbol-simbol yang digunakan pedagang pasar terapung lok baintan 

serta mengkaji makna denotasi, konotasi, dan mitos dibalik simbol yang digunakan 

oleh pedagang pasar terapung Lok Baintan. 

Penelitian ini menggunakan Teori Semiotika dari Roland Barthes. 

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan pendekatan 

deskriptif. Informan penelitian adalah pedagang dan pengunjung pasar terapung 

Lok Baintan. Data dikumpulkan melalui observasi, wawancara dan dokumentasi, 

dan dianalisis dengan melakukan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan & verifikasi. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa pedagang di desa Lok Baintan terbagi 

menjadi dua, yakni pedagang rumahan dan pedagang pasar terapung. Terdapat 

simbol yang digunakan oleh pedagang pasar terapung untuk membangun relasi 

sosial dengan pengunjung, yakni menggunakan pupur dingin, tanggui, jukung 

warna-warni, kakamban, daster dan pakaian berwarna cerah, tapih, baturai pantun 

dan akad dalam jual beli. Ditemukan makna denotasi atau makna asli dari 

penggunaan pupur dingin, tanggui, jukung warna-warni, kakamban, daster dan 

pakaian berwarna cerah, tapih, baturai pantun dan akad dalam jual beli. Makna 

konotasi, penggunaan pupur dingin, tanggui, jukung warna-warni, kakamban, 

daster dan pakaian berwarna cerah, tapih, baturai pantun dan akad dalam jual beli. 

Ditemukan pula mitos yang terkandung dalam penggunaan pupur dingin, tanggui, 

jukung warna-warni, kakamban, daster dan pakaian berwarna cerah, tapih, baturai 

pantun dan akad dalam jual beli. Dari penggunaan simbol tersebut menyebabkan 

terjadinya Interaksi timbal balik di Pasar Terapung Lok Baintan merupakan bentuk 

Relasi Sosial yang berjalan dengan baik. Penelitian ini mampu melakukan analisa 

pemaknaan dua tahap tanda mengenai interaksi yang terjadi di Pasar Terapung. 

Kata kunci: Pedagang, Pengunjung, Pasar Terapung, Makna Simbol.  
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ABSTRACT 

 

Hana Mutiya. Mythologies in symbols between traders and buyers at the Lok 

Baintan floating market. Guided by Mr. Arif Rahman Hakim, S.S, M.A. 

The symbols used by floating market traders have differences compared to 

market traders in general, for example the use of pantun, tanggui, and kakamban. 

This study aims to determine the symbols used by Lok Baintan floating market 

traders and examine the meaning of denotations, connotations, and myths behind 

the symbols used by Lok Baintan floating market traders.  

This research uses the Seniotic Theory of Roland Barthes. This research 

uses a type of qualitative research with a descriptive approach. The research 

informants were traders and visitors to the Lok Baintan floating market. Data are 

collected through observation, interviews and documentation, and analyzed by data 

reduction, data presentation, and conclusion drawing & verification. 

The results showed that traders in Lok Baintan village were divided into 

two, namely home traders and floating market traders. There are symbols used by 

floating market traders to build social relations with visitors, namely using cold 

pupur, tanggui, colorful jukung, kakamban, daster and brightly colored clothes, 

tapih, baturai pantun and contract in buying and selling. Found the meaning of 

denotation or original meaning of the use of cold pupur, tanggui, colorful jukung, 

kakamban, daster and brightly colored clothes, tapih, baturai pantun and akad in 

buying and selling. The meaning of connotations, the use of cold pupur, tanggui, 

colorful jukung, kakamban, daster and brightly colored clothes, tapih, baturai 

pantun and contract in buying and selling. There are also myths contained in the 

use of cold pupur, tanggui, colorful jukung, kakamban, daster and brightly colored 

clothes, tapih, baturai pantun and akad in buying and selling. From the use of these 

symbols, mutual interaction in the Lok Baintan Floating Market is a form of Social 

Relations that runs well. This study was able to analyze the meaning of two-stage 

signs regarding interactions that occur in the Floating Market. 

 

Key words: Traders, Visitors, Floating Market, Symbol Meaning. 
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