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ABSTRACT 

 

 

Muhammad Reza Irfan Norhakim (2024). The Effect of Financial Literacy and 

Digital Marketing on Business Sustainability in wood SMEs in North Banjarmasin 

District. Advisor: Anna Nur Faidah 

 

This study aims to (1) analyze the effect of financial literacy on business continuity 

in wood SMEs in North Banjarmasin District; (2) to analyze the effect of digital 

marketing on business continuity in wood SMEs in North Banjarmasin District. 

  

This research is explanatory research. The population in this study were wood 

SMEs in North Banjarmasin District with a sample of 30 wood SMEs. The sampling 

technique in this study was nonprobability sampling. Data analysis techniques 

using Multiple Linear Regression Analysis. 

  

The results of this study indicate that financial literacy has a positive and significant 

effect partially on business continuity. Digital marketing has a positive and 

significant effect partially on business continuity. 

  

Keywords:  Financial Literacy, Digital Marketing, Business Continuity. 
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ABSTRAK 

 

 

Muhammad Reza Irfan Norhakim (2024). Pengaruh Literasi Keuangan dan Digital 

Marketing terhadap Keberlangsungan Usaha pada UMKM kayu di Kecamatan 

Banjarmasin Utara. Pembimbing: Anna Nur Faidah 

 

 Penelitian ini dilakukan untuk (1) menganalisis pengaruh literasi keuangan 

terhadap keberlangsungan usaha pada UMKM kayu di Kecamatan Banjarmasin 

Utara; (2) untuk menganalisis pengaruh digital marketing terhadap 

keberlangsungan usaha pada UMKM kayu di Kecamatan Banjarmasin Utara. 

 Penelitian ini merupakan penelitian explanatory research. Populasi dalam 

penelitian ini adalah para pelaku UMKM kayu di Kecamatan Banjarmasin Utara 

dengan sampel sebesar 30 pelaku UMKM kayu. Teknik sampling dalam penelitian 

ini berupa nonprobability sampling. Teknik analisis data menggunakan Analisis 

Regresi Linear Berganda. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa literasi keuangan berpengaruh 

positif dan signifikan secara parsial terhadap keberlangsungan usaha. Digital 

marketing berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap 

keberlangsungan usaha. 

  

Kata Kunci: Literasi Keuangan, Digital Marketing, Keberlangsungan Usaha. 
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