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ABSTRAK 

Lidyana Putri, 2023. Pengaruh Media Sosial sebagai Sarana Promosi terhadap 

Keputusan Pembelian pada UMKM Kuliner Lokal di Kota Banjarmasin. Skripsi, 

Program Studi Pendidikan Ekonomi, FKIP Universitas Lambung Mangkurat 

Banjarmasin. (Pembimbing: Dr. Supriyanto, M.Pd).  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh dari media sosial sebagai 

sarana promosi terhadap keputusan pembelian pada UMKM kuliner lokal di kota 

Banjarmasin. Metode penelitian yang digunakan adalah analisis deskriptif dengan 

pendekatan kuantitatif. Populasi penelitian sebanyak 91.670 orang konsumen 

kuliner lokal dan sampel sebanyak 384 orang. Teknik pengumpulan data 

menggunakan kuesioner. Teknik analisis data menggunakan regresi linear 

sederhana. Hasil penelitian menunjukan terdapat pengaruh positif dan signifikan 

dari media sosial sebagai sarana promosi terhadap keputusan pembelian pada 

UMKM kuliner lokal di kota Banjarmasin. Persentase sumbangan pengaruh 

variabel media sosial sebagai sarana promosi terhadap keputusan pembelian sebesar 

50,7%. 

Kata kunci: Promosi, Media Sosial, Keputusan Pembelian, UMKM, Kuliner Lokal 

 

 

 

 

 

 

 

 



vii 

 

 
 

ABSTRACT 

Lidyana Putri, 2023. The Influence of Social Media as a Promotional Means on 

Purchasing Decisions among Local Culinary MSMEs in Banjarmasin City. Thesis, 

Economic Education Study Program, FKIP Lambung Mangkurat University, 

Banjarmasin. (Supervisor: Dr. Supriyanto, M.Pd). 

This research aims to analyze the influence of social media as a promotional tool 

on purchasing decisions for local culinary MSMEs in the city of Banjarmasin. The 

research method used is descriptive analysis with a quantitative approach. The 

research population was 91,670 local culinary consumers and the sample was 384 

people. Data collection techniques use questionnaires. The data analysis technique 

uses simple linear regression. The research results show that there is a positive and 

significant influence from social media as a promotional tool on purchasing 

decisions for local culinary MSMEs in the city of Banjarmasin. The percentage 

contribution of the influence of social media variables as a means of promotion on 

purchasing decisions is 50.7%. 

Keywords: Promotions, Social Media, Purchasing Decisions, MSMEs, Local   

                  Culinary 
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MOTTO 

"Tidak ada ujian yang tidak bisa diselesaikan. Tidak ada kesulitan yang 

melebihi batas kesanggupan, karena Allah SWT tidak akan membebani 

seseorang melainkan sesuai dengan kadar kesanggupannya." 

 

“Perbaiki sholatmu, maka Allah SWT akan memperbaiki hidupmu” 

 

"Pada akhirnya, satu-satunya orang yang dapat kamu andalkan adalah 

dirimu sendiri. Terkadang kamu perlu menyendiri untuk mengetahui siapa 

dirimu sebenarnya dan apa yang kamu inginkan." 
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