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ABSTRACT 

This research aims to examine the influence of perceptions of cashback, vouchers and 

discounts on the decision to use the E-wallet application for payment transactions. The 

independent variables used in this research are cashback, vouchers and discounts. Meanwhile, 

the dependent variable used in this research is the usage decision. The population in this study 

were students from the Faculty of Economics and Business, Lambung Mangkurat University who 

used the E-wallet application. The sample for this research consisted of 52 people selected using 

the purposive sampling method. The data used is data obtained from distributing questionnaires. 

The data analysis technique uses multiple linear analysis. The research results prove that the 

cashback, voucher and discount variables influence the decision to use the E-wallet application. 
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ABSTRAKSI 

 Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh persepsi cashback, voucher dan potongan 

harga terhadap keputusan dalam menggunakan aplikasi E-wallet untuk transaksi pembayaran. 

Variabel independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah cashback, voucher dan potongan 

harga. Sedangkan variabel dependen yang digunakan dalam penelitian ini adalah keputusan 

penggunaan. Populasi dalam penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Lambung Mangkurat yang menggunakan aplikasi E-wallet. Sampel penelitian ini 

berjumlah 52 orang yang dipilih dengan metode purposive sampling. Data yang digunakan 

merupakan data yang diperoleh dari penyeberan kuisioner. Teknik analisis data menggunakan 

analisis linear berganda. Hasil penelitian membuktikan bahwa variabel cashback, voucher dan 

potongan harga berpengaruh terhadap keputusan penggunaan aplikasi E-wallet. 

 

Kata kunci : cashback, voucher, potongan harga, e-wallet. 
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