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ABSTRACT 

      Shafira Izzati (2023). The Influence of Personal Branding and Creativity on the 

Business Success of Members of the Banjarmasin Youth Entrepreneurship Forum. 

Supervisor: Akhmad Supriyanto, SE, MM. 

      This research was carried out to determine and analyze the influence of personal 

branding and creativity on the business success of members of the Banjarmasin Youth 

Entrepreneurship Forum. 

      The type of research used in this research is quantitative using explanatory research 

and data collection using a questionnaire as a research instrument with a Likert scale 

for measuring items with data analysis techniques using multiple linear regression. The 

sample in this research was 44 members of the Banjarmasin Youth Entrepreneurship 

Forum who met the research criteria using a purposive sampling technique.. 

      The results of this research show that personal branding does not have a significant 

effect on business success and creativity has a significant effect on business success 

among members of the Banjarmasin Youth Entrepreneurship Forum. 
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ABSTRAK 

      Shafira Izzati (2023). Pengaruh Personal Branding dan Kreativitas Terhadap 

Keberhasilan Usaha Anggota Forum Kewirausahaan Pemuda Banjarmasin. 

Pembimbing: Akhmad Supriyanto, SE, MM. 

      Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui dan menganalisis Pengaruh Personal 

Branding dan Kreativitas Terhadap Keberhasilan Usaha Anggota Forum 

Kewirausahaan Pemuda Banjarmasin. 

      Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan 

menggunakan explanatory research dan pengumpulan data menggunakan kuesioner 

sebagai instrument penelitian dengan skala likert untuk pengukuran item dengan Teknik 

analisis data menggunakan regresi linear berganda. Sampel dalam penelitian ini adalah 

44 anggota Forum Kewirausahaan Pemuda Banjarmasin yang sesuai dengan kriteria 

penelitian yang menggunakan teknik pengambilan sampel purposive sampling.  

      Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa personal branding tidak berpengaruh 

signifikan terhadap keberhasilan usaha dan kreativitas berpengaruh signifikan terhadap 

keberhasilan usaha pada anggota Forum Kewirausahaan Pemuda Banjarmasin. 

 

Kata Kunci: Personal Branding, Kreativitas, Keberhasilan Usaha 
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