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ABSTRAK 

 

Ervina Ulfah. 2022. Pengaruh Citra Merek Dan Harga Terhadap 

Keputusan Pembelian Hijab Buttonscraves (Studi Konsumen Hijab Buttonscraves 

Kota Banjarmasin). Pembimbing: Irwansyah. 

Citra merek merupakan hal yang mendasari dalam memasarkan produk 

kepada konsumen karena dengan cara tersebut konsumen mengetahui dengan baik 

produk yang akan dijual kepada mereka selain itu yang berdampak pada 

keputusan pembelian adalah harga. Harga yang berbanding dengan kualitas 

merupakan dasar dalam memahami keputusan pembelian konsumen tersebut.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahuai Pengaruh Citra Merek Dan 

Harga Terhadap Keputusan Pembelian Hijab Buttonscraves (Studi Konsumen 

Hijab Buttonscraves Kota Banjarmasin). 

Metode penelitian menggunakan pendekatan kuantitatif dengan asosiatif. 

Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan dengan teknik accidental sampling 

dan sampel penelitian sebanyak 100 orang. Teknik pengembilan data kuesioner. 

Analisis data menggunakan analisis regresi linear berganda, uji F, Uji T dan uji 

determinasi.  

Hasil penelitian terdapat pengaruh citra merek dan harga secara simultan 

terhadap keputusan pembelian Hijab Buttonscraves (Studi Konsumen Hijab 

Buttonscraves Kota Banjarmasin). Terdapat pengaruh citra merek secara persial 

terhadap keputusan pembelian Hijab Buttonscraves (Studi Konsumen Hijab 

Buttonscraves Kota Banjarmasin). Terdapat pengaruh harga secara persial 

terhadap keputusan pembelian Hijab Buttonscraves (Studi Konsumen Hijab 

Buttonscraves Kota Banjarmasin). 

 

Kata kunci: citra merek, harga, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

Ervina Ulfah. 2022. The Effect of Brand Image and Price on Purchase 

Decisions for Hijab Buttonscraves (Study of Hijab Buttonscraves Consumers, 

Banjarmasin City). Advisor: Irwansyah.  

Brand image is the underlying thing in marketing products to consumers 

because in this way consumers know very well the products that will be sold to 

them besides that what impacts purchasing decisions is price. Price compared to 

quality is the basis for understanding consumer purchasing decisions.  

The purpose of this study was to determine the effect of brand image and 

price on purchasing decisions for Hijab Buttonscraves (Study of Hijab 

Buttonscraves Consumers in Banjarmasin City).  

The research method uses a quantitative approach with associative. The 

population in this study were customers using accidental sampling technique and 

a sample of 100 people. Questionnaire data collection techniques. Data analysis 

used multiple linear regression analysis, F test, T test and determination test.  

The results of the study show the effect of brand image and price 

simultaneously on purchasing decisions for Hijab Buttonscraves (Study of Hijab 

Buttonscraves Consumers, Banjarmasin City). There is a partial influence of 

brand image on the purchase decision of Hijab Buttonscraves (Study of Hijab 

Buttonscraves Consumers, City of Banjarmasin). There is a partial price effect on 

the purchase decision of Hijab Buttonscraves (Study of Hijab Buttonscraves 

Consumers in Banjarmasin City).  

Keywords: brand image, price, purchase decision 
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