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ABSTRAK 
 

Penelitian dilaksanakan di bulan Januari sampai dengan Juni 2023 dengan tujuan 

1). Menganalisis saluran pemasaran usaha Ikan Gabus Iering di Desa Sapala. 2). 

Menganalisis margin pemasaran Ikan Gabus Kering di Desa Sapala. 3). 

Menganalisis besar bagian (share) harga yang diterima oleh pengolah ikan Gabus 

kering di Desa Sapala. Metode pengumpulan data dilakukan dengan observas, 

wawancara dan dokumentasi. Sampel dalam lokasi penelitian ini ditentukan dengan 

metode purposive sampling. Pengambilan sampel dilakukan dengan metode Sensus 

Sampling dan Snowbal Sampling Penelitian ini dilakukan Desa Sapala Kecamatan 

Paminggir Kabupaten Hulu Sungai Utara. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa 

saluran pemasaran Ikan Gabus Kering di Desa Sapala mulai dari tingkat pengolah, 

pengecer dan konsumen akhir secara umum memiliki 2 pola saluran pemasaran. 

Margin pemasaran Ikan Gabus Kering di Desa Sapala pada pola pemasaran I untuk 

pengolah membeli ke nelayan lalu dijual oleh pengolah langsung konsumen akhir 

lokal sebesar (Rp.0) pada Ikan Gabus Kering kecil dan Ikan Gabus Kering besar 

sebesar (Rp.0). Sedangkan margin pemasaran pada pola pemasaran II untuk 

pengolah sebesar Rp. 5.000 dan untuk pedagang pengecer sebesar Rp. 5.000. Nilai 

share yang diterima pengolah sebesar 93% pada Ikan Gabus Kering kecil dan Ikan 

Gabus Kering besar 91%. Dilihat dari analisis pemasaran yang dilakukan, Ikan 

Gabus Kering di Desa Sapala efeisin karena saluran pemasaran diluar daerah. Ikan 

Gabus (Channa striata) merupakan salah satu jenis ikan harga bernilai tinggi dan 

dikomsumsi oleh konsumen. Ikan gabus mengandung banyak albumin serta 

membantu proses pemyembuhan luka pada bagian operasi. Tetapi juga 

mengandung gizi yang baik. 

Kata kunci : Saluran Pemasaran,  Margin Pemasaran,  Farmer’s share, Ikan 

Gabus. 
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ABSTRACT 

 
The research was carried out from January to June 2023 with the objectives 1). 

Analyzing the marketing channel of the Iering Snakehead Fish business in Sapala 

Village. 2). Analyzing the marketing margin of Dried Snakehead Fish in Sapala 

Village. 3). Analyzing the share of the price received by dried cork fish processors 

in Sapala Village. Methods of data collection is done by observation, interviews 

and documentation. The sample in this research location was determined by 

Purposive Sampling method. Sampling was carried out using Census Sampling and 

Snowbal Sampling methods. This research was conducted in Sapala Village, 

Paminggir District, Hulu Sungai Utara Regency. The results of this study indicate 

that the marketing channels for Dried Snakehead Fish in Sapala Village starting 

from the level of processors, retailers and end consumers generally have 2 patterns 

of marketing channels. The marketing margin for Dried Snakehead Fish in Sapala 

Village in marketing pattern I for processors to buy to fishermen and then sold 

directly by local final consumer processors is (Rp.0) for small dried Snakehead Fish 

and large dried Snakehead Fish is (Rp.0). While the marketing margin on marketing 

pattern II for processors is Rp. 5,000 and for retailers Rp. 5,000. The share value 

received by processors is 93% for small dried snakehead fish and 91% for large 

dried snakehead fish. Judging from the marketing analysis carried out, Dried 

Snakehead Fish in Sapala Village is efficient due to marketing channels outside the 

region. Snakehead fish (Channa striata) is a type of fish with high value and is 

consumed by consumers. Snakehead fish contains a lot of albumin and helps the 

wound healing process at the surgery. But it also contains good nutrition. 

Keywords : Marketing Channels, Marketing Margin, Farmer’s Share, Snakehead 

Fish. 
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