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ABSTRAK

Pritta Kartika, 1710412620044, 2023, Pengaruh Green Marketing Mix
Terhadap Keputusan Pembelian Produk Ramah Lingkungan (Studi terhadap
Masyarakat Kota Banjarmasin), di bawah bimbingan Hairudinor.

Konsep green marketing mix adalah sama dengan bauran pemasaran
konvensional yaitu merujuk pada kepuasan kebutuhan, keinginan, dan hasrat
pelanggan dalam hubungan dengan pemeliharaan dan pelestarian dari lingkungan
hidup. Penelitian ini menguji pengaruh secara parsial dan simultan green product
terhadap keputusan pembelian produk ramah lingkungan terhadap masyarakat di
Kota Banjarmasin

Lokasi penelitian adalah Kawasan Wisata Siring yang beralamat di Jalan
Jenderal Sudirman, Siring, Antasan Besar, Kec. Banjarmasin Tengah, Kota
Banjarmasin, Kalimantan Selatan 70123, Indonesia. Populasi pada penelitian ini
adalah Masyarakat Kota Banjarmasin yang menggunakan produk ramah
lingkungan dengan jumlah sampel sebanyak 100 responden. Dalam pengumpulan
data yang digunakan oleh peneliti adalah kuisioner dan menggunakan analisis
regresi linier berganda untuk melakukan pengujian hipotesis

Hasil analisis dapat diketahui bahwa terdapat pengaruh yang signifikan
antara green product, green price, green promotion dan green place baik secara
parsial dan simultan terhadap keputusan pembelian produk ramah lingkungan
terhadap masyarakat di Kota Banjarmasin.

Kata Kunci: Green Marketing, Keputusan Pembelian dan Produk Ramah
Lingkungan



ABSTRACT

Pritta Kartika, 1710412620044, 2023, The Influence of Green Marketing Mix
on Purchasing Decisions of Environmentally Friendly Products (Study of
Banjarmasin City Communities), under the guidance of Mr. Hairudinor.

The concept of the green marketing mix is the same as the conventional
marketing mix, which refers to the satisfaction of customer needs, wants and
desires in relation to the maintenance and preservation of the environment. This
study determines and analyzes the partial and simultaneous effect of green
products on purchasing decisions of environmentally friendly products for the
people in the city of Banjarmasin

The research location is the Siring Tourism Area which is located at Jalan
Jenderal Sudirman, Siring, Antasan Besar, Kec. Central Banjarmasin,
Banjarmasin City, South Kalimantan 70123, Indonesia. The population in this
study is the Banjarmasin City Community who use environmentally friendly
products with a total sample of 100 respondents. In collecting data used by
researchers is a questionnaire and using multiple linear regression analysis to
test the hypothesis

The results of the analysis can be seen that there is a significant influence
between green product, green price, green promotion and green place both
partially and simultaneously on the purchasing decision of environmentally
friendly products for the people in the city of Banjarmasin.

Keywords: Green Marketing, Purchasing Decisions and Environmentally
Friendly Products
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