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ABSTRAK
Risa Hidayah, 1810414620040, 2023, Pengaruh Konten Wisata Melalui Media Sosial
Instagram @ Banjarinfo Terhadap Minat Berkunjung Followers. Dibawah
bimbingan Putri Ayu Hidayatur Rafiqah.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pengaruh
konten wisata melalui media sosial Instagram terhadap minat berkunjung
followers pada followers akun Instagram @banjarinfo.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Sampel diambil sebanyak
100 followers akun @banjarinfo, teknik pengambilan sampel dilakukan dengan
metode rondom sampling yang memakai rumus Taro Yamane. Pengumpulan data
menggunakan kuesioner sedangkan analisis data menggunakan analisis regresi
linier sederhana dengan derajat kesalahan 10%.

Berdasarkan dari perhitungan yang dilakukan, hasil dari uji reabilitas
menunjukkan antara variabel X dengan variabel Y memiliki hubungan positif
yang kuat dan signifikan. Sedangkan pengaruh yang dihasilkan memiliki nilai
Cronbach’s Alpha sebesar > 0.70. bahwa minat berkunjung ketempat wisata dapat
dipengaruhidengan akun Instagram @banjarinfo.

Kata kunci: Penggunaan Media Sosial, Instagram, Minat Berkunjung, Konten
Wisata
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ABSTRACT

Risa Hidayah, 1810414620040, 2023, The Influence of Tourism Content Through
Instagram Social Media On Visiting Interests Of Followers (Study On
Followers Of The Instagram Account @banjarinfo). Under the guidance of
Putri Ayu Hidayatur Rafiqah.

This study aims to find out how the influence of tourist content via social
media Instagram on the interest of visiting followers on followers of the
Instagram account @banjarinfo.

This research uses quantitative methods. The sample was taken as many
as 100followers of the @banjarinfo account, the sampling technique was carried
out using the random sampling method using the Taro Yamane formula. Data
collection used a questionnaire while data analysis used simple linear regression
analysis with an error degree of 10%.

Based on the calculations performed, the results of the reliability test show
that between variables X and Y have a strong and sign icant positive relationship.
While the resulting influence has a Cronbach 's Alpha value of > 0.70. that interest
in visiting tourist attractions can be influenced by the Instagram account
@banjarinfo.

Keywords: Use of Social Media, Instagram, Visiting Interests, Travel Content
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