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ABSTRACT

Salsa Winna Widya Parawangsa (2023). The Influence of Green Marketing and
Product Quality on Competitive Advantages of Natural Dyes Sasirangan Fabrics.
(Study at SMI Lins Gallery in Banjarmasin). Advisor: Hastin Umi Anisah.

In this study, competitive advantage is a company's strategy in creating more
value than its competitors, to dominate the same money market. In previous
research, it is known that there is an influence of green marketing and product
quality on competitive advantage. This research is conducted to (1) analyze the
effect of green marketing on competitive advantage and (2) analyze the effect of
product quality on competitive advantage.

This research is causal research with quantitative methods. The population in
this study is unknown. Determination of the acceptance of the sample in this study
using purposive sampling, using the Roscoe formula, namely as many as 100
respondents. Data has been collected through a questionnaire and analyzed using
SEM-PLS (Structural Equation Modeling-Partial Least Square) analysis
techniques.

The results of this study show the following: (1) Green marketing has a positive
and significant effect on competitive advantage, and (2) product quality has a
positive and significant effect on competitive advantage.

Keywords: Competitive Advantage, Green Marketing, Product Quality
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ABSTRAKSI

Salsa Winna Widya Parawangsa (2023). Pengaruh Green Marketing dan Kualitas
Produk Terhadap Keunggulan Bersaing Kain Sasirangan Pewarna Alam. (Studi
pada SMI Lins Gallery di Banjarmasin). Pembimbing: Hastin Umi Anisah.

Pada penelitian ini, keunggulan bersaing merupakan strategi dari perusahaan
dalam menciptakan nilai yang lebih dari pada pesaingnya, agar dapat mendominasi
di pasar uang sama. Pada penelitian sebelumnya diketahui terdapat pengaruh green
marketing dan kualitas produk terhadap keunggulan bersaing. Penelitian ini
dilakukan untuk (1) menganalisa pengaruh green marketing terhadap keunggulan
bersaing (2) menganalisa pengaruh kualitas produk terhadap keunggulan bersaing.

Penelitian ini merupakan penelitian kausal dengan metode kuantitatif.Populasi
dalam penelitian ini tidak diketahui. Penentuan pengambilan sampel dalam
penelitian ini menggunakan purposive sampling, dengan menggunakan rumus
roscoe yaitu sebanyak 100 responden. Data yang telah dikumpulkan melalui
kuesioner dan dianalisis menggunakan teknis analisis SEM-PLS (Struktural
Equation Modeling-Partial Least Square).

Hasil penelitian ini menunjukkan sebagai berikut: (1) Green marketing
berpengarh positif dan signifikan terhadap keunggulan bersaing, dan (2) kualitas
produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keunggulan bersaing.

Kata kunci: Keunggula Bersaing, Green Marketing, Kualitas Produk
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