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RINGKASAN 

Muhammad Supian, Efisiensi Pemasaran Kerbau Rawa Di Desa Sapala 

Kecamatan Paminggir Kabupaten Hulu Sungai Utara, dibimbing oleh Yusuf Azis 

dan Luki Anjardiani. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui lembaga dan fungsi pemasaran 

kerbau rawa, mengidentifikasi bentuk saluran pemasaran kerbau rawa, 

menganalisis menganalisis biaya pemasaran, keuntungan pemasaran, marjin 

pemasaran, dan bagian harga yang diterima produsen serta menganalisis efisiensi 

pemasaran kerbau rawa Di Desa Sapala Kecamatan Paminggir Kabupaten Hulu 

Sungai Utara. 

 Penelitian ini dilaksanakan di Desa Sapala Kecamatan Paminggir 

Kabupaten Hulu Sungai Utara Provinsi Kalimantan Selatan. Penelitian ini 

dilaksanakan pada bulan Oktober sampai Desember 2022. Metode pengambilan 

sampel dilakukan dengan cara sampel random sampling dan untuk metode 

pengambilan sampel lembaga pemasaran dengan cara Snowball Sampling. 

Ada dua lembaga pemasaran yaitu pedagang lokal dan pedagang pemotong 

yang sekaligus mengecer daging kerbau tersebut, dan terdapat fungsi pemasaran 

yaitu fungsi pertukaran, fisik dan fasilitas. 

 Ada 2 bentuk saluran pemasaran kerbau rawa di Desa Sapala yaitu: Saluran 

1 (Peternak-pedagang Lokal-Konsumen); Saluran 2 (Peternak-Pedagang Lokal-

Pedagang Pengecer-Konsumen). 

 Biaya pemasaran, keuntungan pemasaran, marjin pemasaran, Farmer’s 

Share serta efisiensi pemasaran per ekor untuk masing masing saluran pemasaran; 

Saluran 1 dengan biaya pemasaran Rp 403.528, keuntungan pemasaran              Rp 

2.096.472, marjin pemasaran Rp 2.500.000, Farmer Share 85,3% serta efisiensi 

pemasaran 2,4%, Saluran 2 dengan biaya pemasaran Rp 1.798.554, Keuntungan 

pemsaran Rp 7.151.419, marjin pemsaran Rp 8.950.000 Farmer’s Share 63% serta 

efisiensi pemasaran 7,5%. 

 Saluran 1 relatif lebih efisien dibandingkan dengan saluran 2 karena 

memiliki efisiensi pemsaran sebesar 2,4% 
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