
 

 

 

SKRIPSI 

 

PENGARUH MEDIA SOSIAL TIKTOK @VMULIANA TERHADAP 

PERENCANAAN KARIR 

(Studi pada pengguna TikTok Kota Banjarmasin Usia 18-24 Tahun) 

Disusun Sebagai Salah Satu guna memperoleh Gelar Sarjana (S1) Ilmu Komunikasi (S.Ikom) 
 

 

 

 

 

 
 

 

ANNISA FAJRIANI RAHMAH 

1910414320010 

 
 

KEMENTERIAN PENDIDIKAN, KEBUDAYAAN, RISET, DAN TEKNOLOGI 

UNIVERSITAS LAMBUNG MANGKURAT 

FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

BANJARMASIN 

2023 



 

 

 

 



 
 

LEMBAR PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini: 

Nama             : Annisa Fajriani Rahmah 

NIM  : 1910414320010 

Fakultas : Ilmu Sosial Dan Ilmu Politik (FISIP) 

Program Studi : Ilmu Komunikasi 

Judul Skripsi : Pengaruh Media Sosial TikTok @Vmuliana Terhadap Perencanaan Karir ( Studi 

Pada Pengguna TikTok Kota Banjarmasin Usia 18-24 Tahun) 

Menyatakan dengan sebenar-benarnya bahwa skripsi ini adalah benar hasil karya asli saya 

sendiri dan bukan merupakan plagiarisme atau pencurian pikiran ataupun tulisan milik orang 

lain. 

Bila dikemudian hari ditemukan penyimpanan ataupun ketidak benaran dalam pernyatan ini 

maka saya siap menerima saksi akademik berupa pencabutan gelar yang telah di peroleh dan 

sanksi lain sesuai peraturan yang berlaku. 

Demikian pernyataan ini saya bbuat secara sadar tanpa paksaan dari pihak manapun. 

 

 

 

Banjarmasin, 18 September 2023 

Yang membuat peryataan, 

 

Annisa Fajriani Rahmah 

 

 

 

 

 

 

 



ABSTRAK 

 
Annisa Fajriani Rahmah, 1910414320010 Pengaruh media sosial tiktok @Vmuliana 

terhadap perencanaan karir studi pada pengguna tiktok Kota Banjarmasin Usia 18-24  

Tahun. Dibawah bimbingan  Putri Ayu Hidayatur Rafiqoh. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan pengaruh media sosial tiktok @Vmuliana 

terhadap perencanaan karir.     

Metode penelitian yang digunakan yaitu kuantitatif eksplanatif. Populasi pada penelitian 

ini adalah pengguna tiktok usia 18-24 tahun yang ada di Kota Banjarmasin dengan jumlah total 

populasi sebanyak 5,7 juta orang. Teknik sampling yang digunakan yaitu purposive sampling 

dengn jumlah 400 sampel. Instrumen pada penelitian ini yaitu menggunakn kuesioner dalam 

bentuk google formulir. Teknik analisis data yang digunakan menggunakn model regresi linier 

sederhana dengan program SPSS 29. 

Hasil penelitian menunjukan diketahui bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dan 

positif antara variabel media sosial tiktok @vmuliana terhadap perencanaan karir, dikarenakan 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Sehingga terdapat pengaruh antara variabel X terhadap Y, 

atau dengan kata lain H0 ditolak dan Ha diterima. dibuktikan dengan perhitungan nilai R, 

nimenunjukkan seberapa besar nilai korelasi antara variabel, berdasarkan hsail perhitungan yang 

dapat diketahui besarnya R adalah 0,710. Hal ini mengindikasi bahwa kontribusi variabel X 

kepada variabel Y sebesar 71,0%, sedangkan sisanya sebesar 29% (100-71,0 %) di tentukan oleh 

factor lain di luar model yang tidak terdeteksi dalam penelitian ini. Hal ini menunjukkan semakin 

besar angka R maka semakin besar pula pengaruh antar kedua variabel tersebut. 

 

 

Kata kunci : Media Sosial, Tiktok, Vina Muliana, Perencanaan Karir 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

 

Annisa Fajriani Rahmah, 1910414320010 Effects of Tiktok Sosial Media @vmuliana on 

Career Planning Study on Tiktok Users Banjarmasin City Age 18-24 years. Under the 

guidance of  Putri Ayu Hidayatur Rafiqoh. 

 

This study aims to explain the effect of sosial media Tiktok @vmuliana on career 

planning. 

The research method used is quantitative explanative. The population in this study was a 

18-24-year-old tiktok user in Banjarmasin City with a total population of 5.7 million people. The 

sampling technique used is purposive sampling with a total of 400 samples. The instrument in 

this study is to use a questionnaire in the form of Google Form. The data analysis technique used 

uses a simple linear regression model with the SPSS 29 program. 

The results showed that it was known that there was a significant and positive influence 

between the Tiktok @vmuliana sosial media variabel on career planning, due to a significance 

value of 0,000 <0.05. So there is an influence between variabel x on y, or in other words H0 is 

rejected and Ha is accepted. Evidenced by the calculation of the value of R, nimlika shows how 

much the correlation value between the variabels, based on the calculation hsail that can be 

known the amount of R is 0.710. This indicates that the contribution of variabel X to the Y 

variabel is 71.0%, while the remaining 29%(100-71.0%) is determined by other factors outside 

the model that is not detected in this study. This shows the greater the R number, the greater the 

influence between the two variabels. 
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