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RINGKASAN 

DANANG RIZAM NUARI. Analisis Pemasaran Jagung Manis (Zea Mays 

saccharata Sturt) Di Desa Sukaramah Kecamatan Panyipatan Kabupaten Tanah 

Laut, dibimbing oleh Yudi Ferrianta dan Nurmelati Septiana. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran pemasaran, biaya 

pemasaran, margin total, margin share, Farmer’s share dan efisiensi pemasaran 

serta permasalahan apa saja yang dihadapi oleh petani di Desa Sukaramah dalam 

pemasaran jagung manis. Di mulai pada bulan September 2022 sampai dengan 

Desember 2022 yang merupakan periode pemanenan jagung manis yang diteliti. 

 Sampel dalam penelitian ini untuk petani sebanyak 40 petani jagung 

manis. Untuk mencari sampel pedagang pengumpul, pedagang besar dan 

pedagang pengecer menggunakan metode snowball sampling sehingga diperoleh 

sampel pedagang pengumpul sebanyak 5 orang, pedagang besar sebanyak 2 

orang, dan pedagang pengecer sebanyak 10 orang. 

 Hasil penelitian menunjukkan saluran pemasaran yang ada di Desa 

Sukaramah Kecamatan Panyipatan Kabupaten Tanah Laut memiliki 3 saluran 

pemasaran. Saluran pemasaran I (Petani  Pedagang Pengecer  Konsumen. 

Saluran pemasaran II (Petani  Pedagang Pengepul  Pedagang Pengecer  

Konsumen). Dan yang terakhir saluran pemasaran III (Petani  Pedagang 

Pengepul  Pedagang Besar  Pedagang Pengecer  Konsumen). 

Total biaya pemasaran yang paling tinggi pada saluran III yaitu tujuan 

Pasar Tradisional Gembira Pelaihari sebesar Rp. 271,44/tongkol jagung manis dan 

biaya terkecil pada saluran I tujuan Pasar Tradisional Gembira Pelaihari sebesar 

Rp. 159,50/tongkol jagung manis. Untuk margin terbesar terdapat pada saluran II 

dan III yaitu masing-masing mempunyai margin total sebesar Rp 750/tongkolnya. 

 



 

 

 

 

Mengenai efisiensi pemasaran, maka saluran I lebih efisien dari sisi 

efisiensi ekonomis karena pada saluran pemasaran saluran I indeks efisiensi 

ekonomis paling baik dibandingkan dengan indeks efisiensi ekonomis lainnya. 

Sedangkan dari efisiensi teknis saluran III tujuan pemasaran Pasar Tradisional 

Gembira Pelaihari Lebih efisien. 

Permasalahan yang dihadapi oleh petani salah satunya mengenai akses 

jalan menuju lokasi serta beberapa petani juga ada yang mengatakan harga yang 

kadang tidak sesuai saat jagung manis banyak sedangkan modal yang besar 

mengingat harga pupuk dan lainnya naik karena kelangkaan. Sedangkan 

permasalahan yang dihadapi oleh ketiga pedagang hampir sama yaitu mengenai 

modal, dimana pedagang harus mempunyai modal yang cukup untuk membayar 

jagung manis tersebut secara langsung. 
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