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ABSTRACT 

 

Liya Athfika, (2018). Potential Analysis and Effectiveness of Budget for 

Advertising Tax Receipts in Tanah Laut Regency (Study on the Regional 

Revenue Agency of Tanah Laut Regency). 

Advisor: Dr. Kadir, Drs. MS.i, Ak, CA 
 

 This study aims to determine and analyze the Potential and Effectiveness 

of Budget Advertising Tax Receipts in Tanah Laut Regency (Study on the Regional 

Revenue Agency Tanah Laut Regency) using a qualitative descriptive approach. 

 The unit of analysis in this study is the Officer / Staff Officer and at the 

office of the Regional Revenue Agency (BAPENDA) of Tanah Laut Regency. 

While the object of research is the target and realization of Advertisement Tax 

revenues in Tanah Laut Regency. 

 The results of this study indicate the potential of advertisement tax owned 

by the Regional Revenue Agency (BAPENDA) of Tanah Laut Regency from 2017 

continues to increase until 2020. Whereas advertisement tax contributions to local 

taxes and local revenue that occurred from 2013 to 2015 decreased, and for 2016 

until 2018 the advertising tax contribution began to increase. Collection of 

advertisement tax that was carried out from 2013 until 2018 was included in the 

category of very effective and able to exceed the target set even though the 

Regional Government (PEMDA) of Tanah Laut Regency was still not optimistic 

about the budget determination of Advertising Tax revenue. 

 

Keywords :  Potential, Effectiveness, Advertising Tax Receipt 
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ABSTRAKSI 

 

Liya Athfika, (2018), Analisis Potensi dan Efektivitas Anggaran Penerimaan 

Pajak Reklame di Kabupaten Tanah Laut (Studi pada Badan Pendapatan 

Daerah Kabupaten Tanah Laut).  

Pembimbing: Dr. Kadir, Drs. MS.i, Ak, CA 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Potensi dan 

Efektivitas Anggaran Penerimaan Pajak Reklame di Kabupaten Tanah Laut (Studi pada 

Badan Pendapatan Daerah Kabupaten Tanah Laut) dengan menggunakan 

pendekatan deskriptif kualitatif. 

Unit analisis pada penelitian ini adalah Pejabat Pegawai/Staff dan di kantor 

Badan Pendapatan Daerah (BAPENDA) Kabupaten Tanah Laut. Sedangkan yang 

menjadi objek penelitian adalah target dan realisasi penerimaan Pajak Reklame di 

Kabupaten Tanah Laut. 

Hasil penelitian ini menunjukan Potensi pajak reklame yang dimiliki 

Badan Pendapatan Daerah (BAPENDA) Kabupaten Tanah Laut dari tahun 2017 

terus mengalami peningkatan sampai pada tahun 2020. Sedangkan Kontribusi 

pajak reklame terhadap pajak daerah dan pendapatan asli daerah yang terjadi 

mulai dari tahun 2013 sampai tahun 2015 mengalami penurunan, dan untuk tahun 

2016 sampai tahun 2018 kontribusi pajak reklame mulai mengalami peningkatan. 

Pemungutan pajak reklame yang dilakukan dari tahun 2013 sampai pada tahun 

2018 masuk dalam kategori sangat efektif dan mampu melebihi target yang 

ditetapkan meskipun Pemerintah Daerah (PEMDA) Kabupaten Tanah Laut masih 

kurang optimis terhadap penetapan anggaran penerimaan Pajak Reklame. 

 

Kata Kunci : Potensi, Efektivitas, Penerimaan Pajak Reklame 
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