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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui saluran pemasaran dan strategi 

pemasaran usaha budidaya pembesaran ikan mas sistem keramba di Pokmas Sungai 

Dadap Kelurahan Bangkal Kecamatan Cempaka Kota Banjarbaru. Pengumpulan 

data berdasarkan observasi, wawancara, dokumentasi dan studi kasus. Jenis data 

bersifat data kualitatif dan kuantitatif, sedangkan sumber data yang digunakan 

adalah primer dan sekunder. Lokasi penelitian ini menggunakan metode studi 

kasus, pengambilan sampel Lembaga pemasaran menggunakan metode snowball 

sampling. Analisis data yang digunakan adalah (a) analisis pola saluran pemasaran 

(b) analisis strategi pemasaran. Dalam analisis strategi pemasaran terdapat analisis 

SWOT terdiri dari Pembobotan, Matriks SWOT dan Kuadran SWOT. Hasil analisis 

memperlihatkan bahwa : (a) saluran pemasaran terdapat 3 pola saluran yaitu : Pola 

saluran (1) Pembudidaya – Konsumen Akhir hasil penjualan panen sebesar 10%. 

Pola saluran (2) Pembudidaya – Kolam Pemancingan – Konsumen Akhir 

(masyarakat sekitar/luar daerah) hasil penjualan sebesar 60% dan Pola saluran (3) 

Pembudidaya – Pedagang Pengumpul – Pedagang Pengecer – Konsumen Akhir 

(lokal/luar daerah pasar pelaihari) hasil penjualan sebesar 30%, didapatkan bahwa 

pola saluran II lebih efisien karena 60% hasil penjualan ikan mas terdapat di saluran 

II. (b) hasil analisis strategi pemasaran didapatkan nilai y sebesar (-0,25) dan x 

sebesar (0,4). Berdasarkan nilai y dan x didapatkan hasil kuadran II Kekuatan dan 

Ancaman (S-T), sehingga strategi yang digunakan adalah meningkatkan target 

pemasaran, membuat pakan alami serta memanfaatkan media internet dan 

penggunaan teknologi guna membantu dalam usaha budidaya/penjualan ikan mas. 

 

Kata Kunci : Usaha Pembesaran Ikan Mas, Saluran Pemasaran, Strategi Pemasaran, 

Analisis SWOT 
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ABSTRAK 

 

This study aims to determine the marketing channels and marketing strategies for 

the cultivation of carp enlargement in cage systems at the Pokmas Sungai Dadap, 

Bangkal Subdistrict, Cempaka District, Banjarbaru City. Data collection is based 

on observation, interviews, documentation and case studies. The types of data are 

qualitative and quantitative data, while the data sources used are primary and 

secondary. The location of this research uses the case study method, sampling 

marketing institutions using the snowball sampling method. The data analysis used 

is (a) analysis of marketing channel patterns (b) analysis of marketing strategy. In 

the analysis of marketing strategy, there is a SWOT analysis consisting of 

weighting, SWOT matrix and SWOT quadrants. The results of the analysis show 

that: (a) the marketing channel has 3 channel patterns, namely: Channel pattern 

(1) Cultivators – Final Consumers of 10% of harvest sales. Channel patterns (2) 

Cultivators – Fishing Ponds – Final Consumers (communities around/outside the 

area) 60% of the sales proceeds and Channel patterns (3) Farmers – Collectors – 

Retailers – Final Consumers (local/outside the pelaihari market area) sales 

proceeds by 30%, it was found that the channel II pattern was more efficient 

because 60% of the sales of goldfish were in channel II. (b) the results of the 

marketing strategy analysis obtained a y value of (-0.25) and x (0.4). Based on the 

y and x values, the results are quadrant II Strengths and Threats (S-T), so the 

strategy used is increasing target marketing, making natural food and utilizing 

internet media and using technology to assist in the business of cultivating/selling 

goldfish. 
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