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ABSTRAK

Talenta Alpani, 1810412320008, 2023, Pemanfaatan Media Sosial TikTok
Sebagai Sarana Promosi Pada Akun @inara_rajut. Dibawah bimbingan M. Hasanur
Arifin.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana pemanfaatan media
sosial sebagai sarana promosi pada akun @inara_rajut. Metode penelitian ini yaitu
menggunakan pendekatan kualitatif tipe deskriptif. Teknik pengumpulan data yaitu
observasi, wawancara, data kepustakaan dan dokumentasi. Teknik pengabsahan
data menggunakan kredibilitas. Teknik analisis data meliputi pengumpulan data,

reduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan.

Hasil penelitian ini menunjukan bahwa @inara_rajut memanfaatkan media
sosial TikTok sebagai sarana promosi dengan memanfaatkan fitur-fitur seperti fitur
video, komentar, TikTok Shop, keterangan singkat (caption), aerroba (@), pesan
langsung (direct message), cerita (stories), tag dan hashtag (#), siaran langsung
(live), menyimpan video (saved video), pengikut (followers) dan mengikuti
(following), tanda suka (likes) dan viewrs. Faktor yang menjadikan media sosial
TikTok @inara_rajut aktif sebagai sarana promosi karena TikTok merupakan
media sosial yang sedang tren, penggunaannya yang mudah dan mudah
menjangkau pengguna lain. Pemanfaatan media sosial TikTok yang dilakukan oleh
@inara_rajut memberi dampak positif seperti semakin dikenal orang,
meningkatnya penjualan, membangun hubungan (Relations) dengan mudah dan

menghemat biaya promosi.

Kata Kunci : Pemanfaatan, TikTok, Promosi



ABSTRACT

Talenta Alpani, 1810412320008, 2023, Use of tiktok social media for
promotional means on @inara_rajut account. Under guidance of Mr. M.Hasanur
Arifin.

This research intend to understand how social media utilization for
promotion means on @inara_rajut account . This Study Methods using qualitative
approach descriptive type. Data collection Technique is through observation,
interview, bibliographical data, and documentation. Data validation technique
using credibility, Data analysis technique pervade Data Collecting, Data

Reduction, Data Display, and verification/conclusion.

This research result proved that @inara_rajut using tiktok social media to
promotional means with utilise various kinds of feature like video, comment, tiktok
shop, caption, aerroba, direct message, stories, tag and hashtag, live broadcast,
saved video, followers and following, likes, and viewers. The factor that cause tiktok
social media @inara_rajut active as promotional means because tiktok is social
media trending at the moment.Its easy to use and easy to reach another user. Use
of tiktok social media which is conducted by @inara_rajut have a positive impact
like getting known by people, increasing sales, build relationship easily, and save

on promotion costs.

Keywords : Utilization, Tiktok, Promotions
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