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ABSTRAK

Gilang Yudist Purba Ananta, 1810412310030, 2024, Analisis Pengaruh
Citra Merek dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian di Kawai Kofie
Banjarmasin, di bawah bimbingan: Ibu Nurul Wahyuni.

Penelitian ini dilakukan bertujuan untuk menguji pengaruh secara parsial
maupun simultan variabel Citra Merek dan Kualitas Produk terhadap Keputusan
Pembelian di Kawai Kofie Banjarmasin. Pendekatan penelitian yang digunakan
adalah dengan menggunakan metode kuantitatif. Tehnik samping yang digunakan
adalah random accidental sampling dengan perolehan sampel yang diambil
sebanyak 100 responden. Pengumpulan data dengan cara kuesioner dan analisis
data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa citra merek berpengaruh positif
dan signifikan terhadap Keputusan pembelian di Kawai Kofie Banjarmasin dan
kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian
di Kawai Kofie Banjarmasin. Secara simultan citra merek dan kualitas produk
berpengaruh positif dan signifikan terhadap Keputusan pembelian di Kawai Kofie
Banjarmasin.

Kata kunci: Citra Merek, Kualitas Produk, Keputusan Pembelian



ABSTRACT

Gilang Yudist Purba Ananta, 1810412310030, 2024. Analysis of the
Influence of Brand Image and Product Quality on Purchase Decision at Kawai
Kofie Banjarmasin, Under the guidance of: Mrs. Nurul Wahyuni.

This research aims to examine the partial and simultaneous effects of the
variables Brand Image and Product Quality on Purchase Decision at Kawai Kofie
Banjarmasin. The research approach employed is quantitative methodology. The
sampling technique used is random accidental sampling, with a sample size of 100
respondents. Data collection was conducted through questionnaires, and the data
analysis method employed is multiple linear regression analysis.

The results of this research indicate that brand image has a positive and
significant effect on the purchase decision at Kawai Kofie Banjarmasin, and
product quality also has a positive and significant effect on the purchase decision
at Kawai Kofie Banjarmasin. Simultaneously, brand image and product quality
have a positive and significant effect on the purchase decision at Kawai Kofie
Banjarmasin.

Keywords: Brand Image, Product Quality, Purchase Decision
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