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ABSTRAK 

 Ailsa Nurfirdausi Shafaria, 1910414320013, Pengaruh Motif Terhadap 

Minat Menonton Channel YouTube Leonardo Edwin (Studi Pada Mahasiswa di 

Empat Universitas Tenama di Kota Banjarmasin). Dibimbing oleh Astinana 

Yuliarti. 

 Akun youtube Leonardo Edwin, aktif membagikan aktivitas yang wajib 

diketahui khususnya untuk mahasiwa yang ingin melanjutkan studi di luar negeri, 

sehingga dilakukan penelitian guna mengukur pengaruh motif terhadap minat 

menonton mahasiswa. Peneliti menargetkan responden kepada mahasiswa 

khususnya kepada mahasiswa dari empat universitas ternama di Kota Banjarmasin 

seperti Universitas Lambung Mangkurat (ULM), Universitas Islam Negeri 

Pangeran Antasari (UIN Antasari), Univesitas Islam Kalimantan Muhammad 

Arsyad Al Banjari (UNISKA), Politeknik Negeri Banjarmasin (POLIBAN). 

Penelitian ini menggunakan metode eksplanatif dengan pendekatan kuantitatif. 

Cara memperoleh data dalam penelitian ini menggunakan kuisioner sebagai data 

primer dan data sekunder diperoleh dari catatan, jurnal, artikel, dan buku – buku. 

Adapun teknik analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear sederhana. 

 Hasil penelitian ini diperoleh nilai terhitung sebesar thitung 11,346 > 1,966 

t tabel. Sehinga dapat disimpulkan jika jika pada variabel Motif (X) berpengaruh 

secara parsial terhadap variabel Minat Menonton (Y). Berdasarkan hasil anlisis 

regresi linear sederhana, dapat diketahui bahwa konten sebagai variable independet 

memberikan pengaruh yang signifikan terhadap variable dependen yaitu minat 

berkunjung dengan nilai signifikasi sebesar 0,00 < 0,05, dan diperolah persamaan 

regresi linear sederhana yaitu yaitu, Y = 15,161 + 0,308X. Dapat diartikan nilai (a) 

atau konstanta sebesar 15,161, nilai ini menunjukan bahwa pada saaat Motif (X) 

bernilai nol atau tidak meingakat maka Minat Menonton (Y) akan tetap bernilai 

15,161. Kemudian koefesien nilai (b) sebesar 0,308 (positif) menunjukan pengaruh 

yang searah yang artinya jika Motif ditingkatkan sebesar satu satuan maka akan 

meningkatkan Minat Menonton sebesar 0,308. Maka hasil hipotesis berdasarkan 

penelitian ini menyatakan bahwa Ha diterima dan H0 ditolak, dengan demikian 

terdapat pengaruh antara Motif terhadap Mina Menonton Channel YouTube 

Leonardo Edwin secara signifikan dan positif. 

Kata Kunci : Motif, Minat Menonton, Teori Uses & Gratification 
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ABSTRACT 

 Ailsa Nurfirdausi Shafaria, 1910414320013, The Effect of Motives on 

Interest in Watching Leonardo Edwin's YouTube Channel (Study on Students at 

Four Universities in Banjarmasin City). Mentored by Astinana Yuliarti. 

 Leonardo Edwin's youtube account actively shares activities that must be 

known, especially for students who want to continue their studies abroad, so 

research is conducted to measure the influence of motives on student viewing 

interest. Researchers targeted respondents to students, especially students from 

four well-known universities in Banjarmasin City such as Lambung Mangkurat 

University (ULM), Pangeran Antasari State Islamic University (UIN Antasari), 

Kalimantan Muhammad Arsyad Al Banjari Islamic University (UNISKA), 

Banjarmasin State Polytechnic (POLIBAN). This research uses an explanatory 

method with a quantitative approach. How to obtain data in this study using 

questionnaires as primary data and secondary data obtained from records, 

journals, articles, and books. The analysis technique used is simple linear 

regression analysis. 

 The results of this study obtained a calculated value of tcount 11.346> 1.966 

t table. So it can be concluded that if the Motive variable (X) partially affects the 

Watching Interest variable (Y). Based on the results of simple linear regression 

analysis, it can be seen that content as an independent variable has a significant 

effect on the dependent variable, namely visiting interest with a significance value 

of 0.00 <0.05, and a simple linear regression equation is obtained, namely, Y = 

15.161 + 0.308X. It can be interpreted that the value (a) or constant is 15.161, this 

value indicates that when the Motive (X) is zero or does not increase, the Interest 

in Watching (Y) will remain at 15.161. Then the coefficient value (b) of 0.308 

(positive) shows a unidirectional effect which means that if the Motive is increased 

by one unit, it will increase the Interest in Watching by 0.308. So the results of the 

hypothesis based on this study state that Ha is accepted and H0 is rejected, thus 

there is an influence between Motive on Mina Watching Leonardo Edwin's YouTube 

Channel significantly and positively. 

Keywords: Motive, Interest in Watching, Uses & Gratification Theory 
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