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ABSTRAK 

ANALISIS PENGARUH PROMOSI, HARGA DAN INOVASI TERHADAP 
KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK SASIRANGAN MENGGUNAKAN 
REGRESI LOGISTIK ORDINAL (Oleh: Dhika Nugraha; Pembimbing: Dewi 
Anggraini dan Fuad Muhajirin Farid, 2023; 58 halaman) 
 
Keputusan pembelian merupakan suatu hal yang sangat penting untuk 
menciptakan rancangan pemasaran yang optimal. Faktor yang mempengaruhi 
keputusan pembelian suatu produk seperti promosi, harga dan inovasi. 
Namun, seringkali para pelaku usaha khususnya industri rumahan (home 
industry) seperti para pengrajin kain sasirangan banyak menghadapi 
tantangan dalam melakukan keputusan pembelian suatu produk. Persaingan 
industri sasirangan, membuat para pengrajin harus menentukan strategi yang 
tepat untuk meningkatkan kualitas produk sebagai tuntutan produsen supaya 
terus melakukan inovasi. Karena tuntutan tersebut, maka permasalahan ini 
memerlukan solusi dengan tujuan mengidentifikasi faktor yang 
mempengaruhi keputusan pembelian produk kain sasirangan pada salah satu 
home industry di Provinsi Kalimantan menggunakan metode analisis regresi 
logistik ordinal. Analisis regresi logistik ordinal merupakan analisis regresi 
yang variabel responnya berupa kategori. Hasil penelitian ini diperoleh satu 
variabel prediktor yang signifikan yaitu variabel harga dengan nilai OR yang 
didapat untuk variabel harga 𝑋2(2)  sebesar 1322  kali. Penilaian proses 
pengambilan keputusan minat pembeli untuk harga produk “Dhika 
Sasirangan” terbanyak pada kategori tinggi sebesar 1322 kali dibandingkan 
kategori rendah berdasarkan indikator harga sesuai kualitas, harga terjangkau 
bagi masyarakat, pembelian dalam jumlah tertentu mendapatkan potongan 
harga dan proses pembayaran pembeli. 
 
Kata Kunci : Keputusan Pembelian, Logistik Ordinal, Odds Ratio 

  



 
 

 
 

ABSTRACT 

ANALYSIS OF THE EFFECT OF PROMOTION, PRICE AND INNOVATION ON 
PURCHASE DECISIONS OF SASIRANGAN PRODUCTS USING ORDINAL LOGISTIC 
REGRESSION  
(By: Dhika Nugraha; Supervisors: Dewi Anggraini dan Fuad Muhajirin Farid, 2023;  58 
pages ) 
 
Purchasing decisions is a very important thing to create an optimal marketing 
plan. Factors that influence the decision to purchase a product such as 
promotion, price and innovation. However, often business actors, especially 
home industries (home industry) such as sasirangan cloth craftsmen face many 
challenges in making purchasing decisions for a product. Competition in the 
sasirangan industry forces craftsmen to determine the right strategy to 
improve product quality as producers demand to continue to innovate. 
Because of these demands, this problem requires a solution with the aim of 
identifying factors that influence the decision to purchase sasirangan fabric 
products on onehome industry in Kalimantan Province using ordinal logistic 
regression analysis method. Ordinal logistic regression analysis is a regression 
analysis in which the response variable is in the form of categories. The results 
of this study obtained one significant predictor variable, namely the price 
variable with the OR value obtained for the price variable 𝑋2(2) as big1322 

times. The evaluation of the decision-making process of buyer interest for the 
price of the product "Dhika Sasirangan" is mostly in the high category of 1322 
times compared to the low category based on price indicators according to 
quality, affordable prices for the community, purchases in a certain amount get 
a discount and the buyer's payment process. 

Keywords: Purchase Decision, Ordinal Logistics, Odds Ratio  
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ARTI LAMBANG DAN SINGKATAN 

Simbol Arti 
𝑟  : koefisien korelasi antara variabel X dan variabel Y 
𝑥  : nilai data ke – j untuk kelompok variabel X ke -i 
𝑦  : nilai data ke – j untuk kelompok variabel Y ke-i 
n : jumlah sampel(responden) 
k   : jumlah pertanyaan 
𝛼 : koefisien cronbach alpha 
𝑘 : banyaknya butir pertanyaan yang diuji 
∑ 𝜎  : jumlah varians skor butir pertanyaan ke-i 
𝑥  : nilai data ke –j untuk kelompok variabel ke-i 
𝜎  : varians total 
𝛽  : konstanta 
𝛽  : parameter koefisien regresi logistik 
𝜋(𝑋 )  : peluang kejadian sukses dengan probabilitas 0 ≤  𝜋(𝑋 ) ≤ 1 
𝑔(𝑋 )  : transformasi logit variabel respon atau independen ke-k 
𝑋  : variabel independen ke-i 
k : Variabel ke-i sampai dengan k 
i :  banyaknya komponen terhadap variabel mulai 1 , 2 , … , 𝑘 
Xi : variabel independen ke-i 
j : kategori respon sejumlah j-1 
Y : variabel respon (Y) 
𝑦  : jumlah sukses 
𝑛 − 𝑦  : jumlah gagal 
𝜋  : peluang sukses 
1 − 𝜋  : peluang gagal 
l(β) : Fungsi likelihood 
L(β) : Log dari fungsi likelihood 
𝛽

( ) : konstanta pada iterasi ke-t +1 
𝛽

( ) : konstanta pada iterasi ke-t 
𝛽

( ) : parameter regresi pada iterasi ke-t+1 
𝛽

( ) : parameter regresi pada iterasi ke-t 
q : matrik turunan pertama terhadap parameternya 
𝑯 : matriks turunan kedua terhadap parameter-parameternya 
t : iterasi ke-  
I : banyaknya kemungkinan nilai X kategori 
𝑦   : variabel dependen 
𝐺  :  statistik uji likelihood rasio 
𝑙  : nilai maksimum likelihood dari fungsi tanpa variabel 

independen  
𝑙  : nilai maksimum likelihood dari fungsi dengan seluruh 

variabel independen 
𝑛  : banyaknya observasi berkategori 1 



 
 

 
 

𝑛  : banyaknya observasi berkategori 0 
𝑊  : statistik uji Wald 
𝛽   : penaksir dari 𝛽  
𝑆𝐸 𝛽   : standar error  
𝑛     : Jumlah sampel X 
𝑅   : Koefisien Determinasi 
𝑟  : Koefisien korelasi 
OR : Rasio Odds   



 
 

 
 

 


