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ABSTRAK 

Nursalma Namira. 1810414620014. Fan War Fans K-Pop Treasure Maker 

(Teume) (Studi Deskriptif pada Komunitas Treasure Maker (Teume) Kalsel di 

Kota Banjarmasin). Dibawah bimbingan Astinana Yuliarti. 

Penelitian ini dilakukan berdasarkan perkembangan budaya populer yang 

berada dalam masyarakat terutama K-Pop. Tujuan penelitian ini adalah mengetahui 

bagaimana Komunitas Teume Kalsel berkomunikasi antar anggotanya dalam 

menghadapi fan war yang melibatkan fandom Teume. Serta bertujuan untuk 

mengetahui bagaimana Komunitas Teume Kalsel dalam memperkuat solidaritas. 

 

Metode penelitian yang digunakan adalah kualitatif deskriptif untuk dapat 

mendeskripsikan dan menggambarkan bagaimana Komunitas Teume Kalsel 

berkomunikasi serta memperkuat solidaritas dalam menghadapi fan war melalui fakta 

saat penelitian di lapangan berdasarkan informan penelitian yang terdiri dari pengurus 

dan anggota Komunitas Teume Kalsel. Adapun teknik pengolahan data yang 

digunakan adalah observasi, wawancara dan dokumentasi, sedangkan teknik analisis 

data yang digunakan adalah reduksi data, penyajian data lalu penarikan kesimpulan. 

 

Hasil penelitian ini adalah Fan War Fans K-Pop Treasure Maker (Teume) 

dengan studi deskriptif pada Komunitas Teume Kalsel menunjukkan bahwa interaksi 

komunikasi dalam komunitas berjalan dengan lancar. Dimana komunitas dapat 

membatasi anggotanya apabila terjadi fan war yang terkait dengan fandom Teume, 

didukung dengan adanya peran pengurus komunitas yang memiliki wewenang dalam 

jalannya komunikasi di dalam grup WhatsApp sebagai media komunikasi Komunitas 

Teume Kalsel. Selanjutnya, Komunitas Teume Kalsel sudah cukup bagus dalam 

memperkuat solidaritasnya dilihat dengan masih bertahannya anggota dalam 

komunitas ini, serta masih rajin dalam mengadakan event dalam rangka mendukung 

Treasure.  

Kata Kunci: Fandom, Fan War, Komunitas K-Pop 
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ABSTRACT 

Nursalma Namira. 1810414620014. Fan War Fans of K-Pop Treasure Maker 

(Teume) (Descriptive Study of the South Kalimantan Treasure Maker (Teume) 

Community in Banjarmasin City). Under the guidance of Astinana Yuliarti. 

This research was conducted based on the development of popular culture in 

society, especially K-Pop. The aim of this research is to find out how the South 

Kalimantan Teume Community communicates between its members in dealing with 

fan wars involving the Teume fandom. And aims to find out how the South 

Kalimantan Teume Community strengthens solidarity 

The research method used is descriptive-qualitative to be able to describe 

how the South Kalimantan Teume Community communicates and strengthens 

solidarity in facing fan wars through facts during field research based on research 

informants consisting of administrators and members of the South Kalimantan Teume 

Community. The data processing techniques used are observation, interviews, and 

documentation, while the data analysis techniques used are data reduction, data 

presentation, and then drawing conclusions. 

The results of this research are Fan War Fans of K-Pop Treasure Maker 

(Teume), with a descriptive study in the Teume Community in South Kalimantan 

showing that communication interactions in the community run smoothly. The 

community can limit its members if a fan war occurs related to the Teume fandom, 

supported by the role of community administrators who have the authority to carry 

out communication within the WhatsApp group as a communication medium for the 

South Kalimantan Teume Community. Furthermore, the South Kalimantan Teume 

Community has been quite good at strengthening its solidarity, as seen by the 

persistence of members in this community and still being diligent in holding events to 

support Treasure. 

 

Keywords: Fandom, Fan War, K-Pop Community 
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