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ABSTRAK 

Daffa Thaareq Zayyaan, 1910414210008, 2023, Manajemen Penyiaran 

LPPL TV Tabalong Dalam Penyampaian Informasi Kepada Masyarakat 

Kabupaten Tabalong. Dibawah bimbingan Fahrianoor. 

Dalam bidang penyiaran yang ada di daerah, TV Tabalong memiliki tugas 

sebagai penghubung informasi antara pemerintah dan masyarakat. Ditengah 

persaingan yang ketat antara televisi nasional serta televisi swasta yang ada di 

indonesia, TV Tabalong terus bertahan dengan program – program yang 

menyajikan isu – isu lokal kepada masyarakat. Dalam menjalankan peran tersebut 

televisi ini membentuk sebuah lembaga manajemen penyiaran yaitu LPPL TV 

Tabalong. 

Berdasarkan hal tersebut maka penelitian ini memiliki tujuan untuk 

mengetahui bagaimana pengelolaan manajemen penyiaran LPPL TV Tabalong 

dalam penyampaian informasi kepada masyarakat Kabupaten Tabalong. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Penelitian ini menggunakan teknik pengumpulan data yang meliputi 

wawancara, observasi dan dokumentasi. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa manajemen penyiaran LPPL 

TV Tabalong telah melakukan 4 tahapan dalam manajemen penyiaran yaitu 

Perencanaan (Planning), Pengorganisasian (Organizing), Pengarahan (Actuating), 

dan Pengawasan (Controlling). 

Kata kunci: Manajemen Penyiaran, Televisi, Informasi, Masyarakat 
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ABSTRACT 

 Daffa Thaareq Zayyaan, 1910414210008, 2023, LPPL TV Tabalong 

Broadcasting Management in Delivering Information to the Community of 

Tabalong Regency. Under the guidance of Fahrianoor. 

 

 In the field of regional broadcasting, TV Tabalong has the task of acting 

as an information liaison between the government and the community. In the midst 

of intense competition between national television and private television in 

Indonesia, TV Tabalong continues to survive with programs that raise local issues 

to the public. In carrying out the role of television, a broadcasting management 

institution was formed, namely LPPL TV Tabalong. 

 

 Based on this, this research aims to find out how LPPL TV Tabalong 

broadcasting management is managed in conveying information to the people of 

Tabalong Regency. 

 

 This research uses qualitative methods with descriptive research type. 

This research uses data collection techniques which include interviews, observation 

and documentation. 

 

 The research results show that the management of LPPL TV Tabalong 

Publications has carried out 4 stages in Publication management, namely 

Planning, Organizing, Mobilizing and Controlling. 

Keywords: Broadcasting Management, Television, Information, Society 
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