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ABSTRACT 

 

 

Sri Natalia Anugerahni, 1810414120014, 2023, Responses of Active 

Conventional Smokers About the Dangerous Messages of Smoking in Cigarette 

Billboard Ads (survey of adolescents in the city of Banjarmasin). Supervised by 

Dr. Yuanita Setyastuti, M.Sc. 

Based on population census data by the Central Statistics Agency (BPS) it 

is stated that the percentage of smoking among adolescents and older, namely age 

≥ 15 in 2021 in South Kalimantan, has increased from the previous, reaching 

24.51%. Therefore the government also continues to try to provide efforts so that 

the level of consumption of cigarettes among the public continues to decrease. 

One way is to make various kinds of rules that bind it. 

This research was conducted with the aim to find out how the cognitive, 

affective and conative responses of active conventional smokers about the dangers 

of smoking in cigarette billboard advertisements. The research method used is 

descriptive quantitative, using a stratified random sampling technique with a total 

sample of 124 respondents. 

Based on the results of the score analysis, it is known that the cognitive 

response is in the high category with a score of 335, the affective response is in 

the high category with a score of 326, while the conative response is in the 

medium category with the lowest score, namely 256. This could happen due to 

frequent shifts as a result from the frequency of audiences receiving messages 

about the dangers of smoking, so that audiences experience a loss of selectivity. 

 

Keywords: Conventional Cigarettes, Messages of the Dangers of Smoking, 

Billboard Ads, Response 
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ABSTRAK 

 

 

Sri Natalia Anugerahni, 1810414120014, 2023, Respon Perokok 

Konvensional Aktif Tentang Pesan Bahaya Merokok Pada Iklan Billboard Rokok 

(survei pada remaja di kota Banjarmasin). Dibimbing oleh Dr. Yuanita Setyastuti, 

M.Si.  

Berdasarkan data sensus penduduk oleh Badan Pusat Statistik (BPS) 

menyebutkan  bahwa persentase merokok pada usia remaja keatas yaitu usia ≥ 15  

pada  2021 di Kalimantan Selatan mengalami peningkatan dari sebelumnya yakni 

mencapai 24,51%. Maka dari itu pemerintah juga terus berusaha untuk 

memberikan upaya agar tingkat mengkonsumsi rokok dikalangan masyarakat 

terus menurun. Salah satu caranya adalah dengan membuat berbagai macam 

aturan yang mengikatnya.  

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui bagaimana 

respon kognitif, afektif dan konatif perokok konvensional aktif tentang pesan 

bahaya merokok pada iklan billboard rokok. Metode penelitian yang digunakan 

adalah deskriptif kuantitatif, menggunakan teknik stratified random sampling 

dengan jumlah sampel sebanyak 124 responden. 

Berdasarkan hasil analisis skor diketahui bahwa respon kognitif berada 

pada kategori tinggi dengan skor 335, respon afektif berada pada kategori tinggi 

dengan skor 326, sementara pada respon konatif berada pada kategori sedang 

dengan skor 256. Hal ini bisa terjadi dikarenakan sering terjadinya pergeseran 

sebagai akibat dari seringnya khalayak menerima pesan bahaya merokok, 

sehingga khalayak mengalami kehilangan daya selektivitas.  

 

Kata kunci: Rokok Konvensional, Pesan Bahaya Merokok, Iklan Billboard, 

Respon  
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