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ABSTRAK

Regina Nur Fitri, 1910412320038, 2019. Pengaruh Ekuitas Merek dan Harga
terhadap Keputusan Pembelian Ponsel Samsung di Kota Banjarmasin, dibawah
bimbingan: Hairudinor.

Ekuitas merek berupa nilai nyata dari sebuah merek yang kuat dengan
kekuatan untuk menangkap preferensi dan loyalitas konsumen, serta harga produk dan
dampaknya terhadap keputusan pembelian. Penelitian ini menggambarkan bagaimana
tingkatan ekuitas merek, harga, serta keputusan pembelian. Selain itu juga menguiji
pengaruh ekuitas merek dan harga serta pengaruhnya terhadap keputusan pembelian.

Lokasi penelitian berada di Kota Banjarmasin: Sebanyak 100 responden atau
yang pernah membeli ponsel Samsung, serta menggunakan teknik accidental sampling
sebagai responden. Kuesioner digunakan untuk pengumpulan data dan regresi linier
berganda merupakan model pengujian hipotesis yang digunakan pada penelitian ini.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa ekuitas merek tidak berpengaruh
signifikan terhadap keputusan pembelian, harga berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian, dan ekuitas merek dan harga berpengaruh secara simultan

terhadap keputusan pembelian ponsel Samsung di Kota Banjarmasin.

Kata Kunci: Ekuitas Merek, Harga, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

Regina Nur Fitri, 1910412320038, 2019. The Influence of Brand Equity and
Price on Purchasing Decisions for Samsung Mobile Phones in Banjarmasin City,
under the guidance of: Hairudinor.

Brand equity is the real value of a strong brand with the power to capture
consumer preferences and loyalty, as well as product prices and their impact on
purchasing decisions. This study describes how the level of brand equity, price, and
purchasing decisions. In addition, it also examines the effect of brand equity and price
and their influence on purchasing decisions.

The research location is in Banjarmasin City: A total of 100 respondents or
who have bought Samsung cellphones, and using accidental sampling techniques as
respondents. The Questionnaires was used for data collection and multiple linear
regression was the hypothesis testing model used in this study.

The results of the research show that brand equity has no significant effect on
purchasing decisions, price has a significant effect on purchasing decisions, and
brand equity and price have a simultaneous effect on purchasing decisions for

Samsung cellphones in Banjarmasin City.

Keywords: Brand Equity, Price, Purchase Decision
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