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ABSTRAK 

Veronika Isable Agustina. 1810414320043. 2023. Peran Radio Pada Generasi 

Milenial Sebagai Media Informasi Di Banjarmasin (Studi Kasus Pada Radio 

Nirwana 99,2 FM Di Banjarmasin). Dibawah bimbingan Astinana Yuliarti 

Dalam perkembangan teknologi informasi pada saat ini radio tetap memiliki 

eksistensi terhadap pendengar setianya dengan berperan menyampaikan pesan berupa 

berita, informasi dan hiburan. Generasi milenial hingga saat ini masih memanfaatkan 

radio sebagai media informasi serta hiburan yang dapat diterima. Tujuan dari 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Radio Nirwana dapat memerankan 

perannya sebagai media informasi pada generasi milenial.  

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kualitatif, data primer dan 

sekunder, serta sumber lainnya digunakan dalam penelitian ini. Teknik pengumpulan 

data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Reduksi data, penyajian data, 

dan penarikan kesimpulan merupakan tiga tahapan proses anlisis data. Triangulasi 

metode yang digunakan dalam keabsahan data. 

Hasil dari penelitian ini Radio Nirwana telah berperan sebagai media 

informasi pada generasi milenial dalam memberikan informasi, pendidikan, dan 

hiburan pada setiap program-program siarannya. Informasi yang diberikan kepada 

generasi milenial adalah informasi mengenai berita terkini mengenai berita lokal 

hingga mancanegara dan juga informasi hiburan mengenai informasi viral yang 

sedang diperbincangkan oleh semua media serta lagu-lagu pop terbaru, religi, dan 

budaya. Program Radio Nirwana yang secara khusus diberikan kepada generasi 

milenial menjadikan Radio Nirwana sebagai media yang dipilih generasi milenial 

dalam memperoleh informasi. Program Radio Nirwana secara keseluruhan dapat 

dinikmati oleh semua kalangan, tetapi secara khusus untuk generasi milenial yaitu 

program Pulsa Nirwana, Musik Asik Nirwana, Dandaman Banua, dan Badadapatan. 

Dengan ditemani informasi yang dapat menyesuaiakan akan kebutuhan informasi 

generasi milenial serta ditemani lagu-lagu terbaru. 

Kata Kunci: Peran Radio, Generasi Milenial, Media Informasi 

  



ABSTRACT 

Veronika Isable Agustina. 1810414320043. 2023. The Role of Radio in the 

Millennial Generation as an Information Media in Banjarmasin (Case Study on 

Radio Nirwana 99.2 FM in Banjarmasin). Under the guidance of Astinana Yuliarti 

In the development of information technology, at this time radio still has an 

existence for its loyal listeners by playing a role in conveying messages in the form of 

news, information and entertainment. The millennial generation is still using radio as 

an acceptable medium of information and entertainment. The purpose of this study is 

to find out how Radio Nirwana can play its role as an information medium for the 

millennial generation.  

This study uses a qualitative descriptive method, primary and secondary data, 

as well as other sources used in this study. Data collection techniques through 

interviews, observation, and documentation. Data reduction, data presentation, and 

drawing conclusions are the three stages of the data analysis process. Triangulation 

method used in the validity of the data. 

The results of this research are that Radio Nirwana has played a role as an 

information medium for the millennial generation in providing information, 

education and entertainment in each of its broadcast programs. The information 

provided to the millennial generation is information about the latest news from local 

to foreign news and also entertainment information regarding viral information that 

is being discussed by all media as well as the latest pop, religious and cultural songs. 

The Nirwana Radio program, which is specifically given to the millennial generation, 

makes Radio Nirwana the preferred media for the millennial generation to obtain 

information. Nirwana Radio programs as a whole can be enjoyed by all groups, but 

specifically for the millennial generation, namely the Nirwana Pulsa program, 

Nirwana Fun Music, Dandaman Banua, and Badadapatan. Accompanied by 

information that can adapt to the information needs of the millennial generation and 

accompanied by the latest songs. 
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