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ABSTRAK 

 

Yuvita siska, 1810412220020, 2022, Pengaruh Iklan dan celebgram (celebrity endorser 

instagram) Keanu Angelo terhadap Keputusan Pembelian Produk Perawatan Rambut Merek Pantene 

studi Pada Mahasiswa/i FISIP ULM Banjarmasin. Dibawah bimbingan Rasyidi dan M. Hasanur 

Ariffin 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruh Iklan (X1) dan Celebgram 

(celebrity endorser instagram) (X2) terhadap Keputusan Pembelian (Y) Produk Perawatan Rambut 

Merek Pantene. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dan dengan tipe eksplanatori. Objek 

penelitian ini adalah produk Pantene. Sampel diambil sebanyak 82 responden dengan teknik sampel 

purvosive sampling. Pengumpulan data menggunakan kuesioner dan analisis data menggunakan 

regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan Iklan berpengaruh signifikan secara parsial terhadap keputusan 

pembelian sebesar 45,2%. Celebgram (celebrity endorser instagram) berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap keputusan pembelian sebesar 18,8%. Iklan dan Celebgram memiliki proporsi 

pengaruh sebesar 64% terhadap keputusan pembelian. Keputusan pembelian juga dipengaruhi oleh 

variabel lainnya yang tidak diteliti dalam penelitian ini yakni sebesar 36%. 
 

Kata Kunci: Iklan, Celebgram (celebrity endorser instagram), Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

Yuvita Siska, 1810412220020, 2022, The Influence Of Advertisement and Celebgram 

(Celebrity endorser instagram) Keanu Angelo on Purchasing Decision for Hair Care Products from 

the Pantene brand, the study of students of FISIP ULM Banjarmasin. Under the guidance of Rasyidi 

and M. Hasanur Ariffin. 

The study aims to examine and analyse the Influence of Advertisement (X1) and Celebgram 

(Celebrity endorser Instagram) (X2) on Purchasing Decision 

(Y) for hair care products from the Pantene Brand. 

The research approach used is quantitative approach and eksplanatory type. The object of 

this study hair care products from Pantene Brand. Samples were selected are 82 respondents taken 

with purposive sampling technique. Data were collected using a questionnaire and analyzed by 

multiple regression. 

The results showed that advertising had a partially significant effect on purchasing decisions 

by 45.2%. Celebgram (celebrity endorser Instagram) has a partially significant effect on purchasing 

decisions of 18.8%. Advertisements and Celebgram have an influence proportion of 64% on 

purchasing decisions. Purchase decisions are also influenced by other variables not examined in this 

study, namely 36%. 

Keywords: Advertisement, Celebgram (Celebrity endorser instagram), Purchasing Decision 
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