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ABSTRAK

Dewi Andriyani, 2010412320009, 2024. Pengaruh Digital Marketing
Terhadap Volume Penjualan Sentra UMKM Sasirangan di Kota Banjarmasin,
dibawah bimbingan: Hairudinor.

Penelitian ini dilakukan bertujuan menguji pengaruh variabel digital
marketing terhadap volume penjualan sentra UMKM Sasirangan di Kota
Banjarmasin.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Sampel dalam
penelitian ini merupakan pemilik usaha Sasirangan di Kota Banjarmasin dengan
jumlah 52 responden, dengan menggunakan tekhnik sampling jenuh dan
pengumpulan data melalui kuesioner secara langsung. Pengujian hipotesis
menggunakan analisis regresi linear sederhana untuk menguji hipotesis dan
dibantu IBM SPSS Statistik versi 26.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Digital Marketing berpengaruh
positif dan signifikan terhadap Volume Penjualan Sentra UMKM Sasirangan di
Kota Banjarmasin dengen level rendah.

Kata kunci: Digital Marketing, VVolume Penjualan
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ABSTRACT

Dewi Andriyani, 2010412320009, 2024. The Effect of Digital Marketing
on Sales Volume of Sasirangan MSME Centers in Banjarmasin City, under the
guidance of: Hairudinor.

This study was conducted to examine the effect of digital marketing
variables on the sales volume of Sasirangan MSME centers in Banjarmasin City.

This research uses a quantitative approach. The sample in this study were
Sasirangan business owners in Banjarmasin City with a total of 52 respondents,
using saturated sampling techniques and data collection through direct
questionnaires. Hypothesis testing uses simple linear regression analysis to test
the hypothesis and is assisted by IBM SPSS Statistics version 26.

The results of this study indicate that Digital Marketing has a positive and
significant effect on the Sales Volume of Sasirangan MSME Centers in
Banjarmasin City with a low level.

Keywords: Digital Marketing, Sales Volume
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