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ABSTRAK

Siti Hilmah, 1810412620035, 2023. Strategi Pemasaran dalam Meningkatkan Volume Penjualan
Produk Kain Sasirangan (Studi Kasus di Sasirangan Timbaan Kabupaten Rantau), di bawah bimbingan:
Prof. Dr. Saladin Ghalib, MA.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pemasaran yang digunakan dalam sasirangan
timbaan serta faktor pendukung dan penghambatnyadalam meningkatkan volume penjualan

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dan pendekatan kualitatif dengan pengumpulan data
melalui observasi, wawancara dan dokumentasi.

Berdasarkan hasil observasi dan wawancara peneliti dilapangan menunjukkan bahwa strategi
pemasaran yang digunakan dalam meningkatkan volume penjualan sasirangan timbaan adalah
strategi pemasaran bauran pemasaran dengan menggabungkan empat aspek yaitu produk, harga, tempat dan
promosi. Serta faktor pendukung dan penghambat dalam pelaksanaan strateginya pada bagian bahan
baku dan kinerja karyawan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran yang digunakan
oleh sasirangan timbaan adalah strategi yang efektif dibuktikan dari volume penjualan yang mengalami

peningkatan, meskipun masih terdapat kendala yang dapat diatasi dengan baik.

Kata kunci: Strategi Pemasaran, Volume Penjualan, Sasirangan Timbaan



ABSTRACT

Siti Hilmah, 1810412620035, 2023 Marketing Strategy in Increasing the Sales Volume of
Sasirangan Fabric Products (Case Study in Sasirangan Timbaan Rantau Regency), under the guidance
of: Prof. Dr. Saladin Ghalib, M.A.

This study aims to determine the marketing strategy used in Sasirangan timbaan and the
supporting and inhibiting factors in increasing sales volume

This study uses descriptive methods and qualitative approaches to collect data through
observation, interviews and documentation.

Based on the results of observations and interviews with researchers in the field, it was shown
that the marketing strategy used to increase sales volume of Sasirangan Timbaan was a marketing mix
strategy by combining four aspects, namely product, price, place and promotion. As well as supporting
and inhibiting factors in the implementation of its strategy in the raw materials and employee
performance. The results showed that the marketing strategy used by Sasirangan Timbaan was an
effective strategy, as evidenced by the increase in sales volume, although there are still obstacles that

can be overcome properly.

Keywords: Marketing Strategy, Sales Volume, Sasirangan Timbaan
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