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ABSTRACT 

Vida Adella Putri (2023). The Influence of Marketing Innovation 

and Entrepreneurial Competence on Competitive Advantage in Perfume 

Shops in Banjarmasin. 

Supervisor: Ahmad Rifani 

 

This research was carried out to determine and analyze the 

influence of marketing innovation and entrepreneurial competency on 

competitive advantage in perfume shops in Banjarmasin. 

 

The type of research used in this research is quantitative. The 

sample in this study was 40 perfume entrepreneurs in Banjarmasin using 

non-probability sampling techniques, namely saturated samples, where all 

the population in this study became the research sample because they met 

all the requirements of this research. This type of research uses 

quantitative methods. Data collection used a questionnaire as a research 

instrument with a Likert scale for measuring items. The data analysis 

technique uses multiple linear regression. 

 

The results of this research show that marketing innovation and 

entrepreneurial competence have a significant effect on competitive 

advantage in perfume shops in Banjarmasin. 

 

Keywords: Marketing Innovation, Entrepreneurship Competence, 

Competitive Advantage 
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ABSTRAK  

Vida Adella Putri (2023). Pengaruh Inovasi Pemasaran dan Kompetensi 

Kewirausahaan Terhadap Keunggulan Bersaing Pada Toko Parfum di 

Banjarmasin.  

Pembimbing: Ahmad Rifani 

 

 Penelitian ini dilaksanakan untuk mengetahui dan menganalisis 

Pengaruh Inovasi Pemasaran dan Kompetensi Kewirausahaan Terhadap 

Keunggulan Bersaing Pada Toko Parfum di Banjarmasin.  

 Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

kuantitatif. Sampel dalam penelitian ini adalah 40 wirausaha parfum di 

Banjarmasin dengan menggunakan teknik pengambilan sampel non 

probability sampling, yaitu sampel jenuh, dimana semua populasi dalam 

penelitian ini menjadi sampel penelitian karena memenuhi semua syarat 

penelitian ini. Jenis penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. 

Pengumpulan data menggunakan kuesioner sebagai instrumen penelitian 

dengan skala likert untuk pengukuran item. Teknik analisis data 

menggunakan regresi linear berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa inovasi pemasaran dan 

kompetensi kewirausahaan berpengaruh signifikan terhadap keunggulan 

bersaing pada toko parfum di Banjarmasin.  

 

Kata Kunci : Inovasi Pemasaran, Kompetensi Kewirausahaan, Keunggulan 

Bersaing. 
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