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ABSTRAK 

 

Kisno Hariyono. 2023. Pengaruh Internet Marketing @house.of.maskk 

Terhadap Minat Beli Produk Masker Wajah. Skirpsi. Fakultas Ilmu Sosial dan 

Ilmu Pemerintah Jurusan Komunikasi. Pembimbing: Lalita Hanief  & Putri Ayu 

Hidayatur Rafiqoh. 

 

Pemanfaatan internet marketing juga dilakukan oleh online shop 

@haouse.of.maskk untuk mempromosikan produk agar masyarakat tertarik pada 

produk yang ditawarkan. @House.of.maskk membantu masyarakat khususnya para 

wanita untuk mempermudah perawatan diri cukup dirumah saja. Saat ini Akun 

@house.of.maskk memiliki pengikut lebih dari 2500 pengguna instagram yang rata 

–rata pengikutnya adalah kaum wanita.  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Minat Beli Pengaruh Internet 

Marketing @house.of.maskk Terhadap Minat Beli Produk Masker Wajah. Metode 

penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode kausal. Populasi 

penelitian ini sebanyak 2.545 orang dengan teknik random sampling maka sampel 

penelitian in 96 orang. Teknik pengambilan data menggunakan kueisoner. Analisis 

data menggunakan regresi linear sederhana dan uji T.   

Hasil penelitian diketahui bahwa uji regresi liner sederhana dengan nilai 

koefisien regresi variabel Internet marketing (X1) sebesar 0.725 berpengaruh 

positif terhadap variabel Minat beli (Y), dan berdasarkan data yang diperoleh dari t 

hitung sebesar 12.652 pada tingkat signifikan sebesar 0.000, maka menyimpulkan 

semakin baik ada internet marketing @house.of.maskk, maka minat beli masker 

wajah pada masyarakat kota Banjarmasin. Berdasarkan hasil tersebut maka dapat 

disarankan bahwa dengan adanya internet marketing yang baik akan dapat 

membuat usaha tersebut lebih maju dengan menyajikan bentuk dari produk yang 

dijual sehingga dapat mengkomonikasikannnya dengan kosumen 

 

Kata Kunci:  Internet Marketing, minat beli  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

Kisno Hariyono. 2023. Effect of Internet Marketing @house.of.maskk on 

Interest in Buying Face Mask Products. Thesis. Faculty of Social Sciences and 

Government Science, Department of Communication. Advisor: Lalita & Putri Ayu 

Hidayatur Rafiqoh  

 

The online shop @haouse.of.maskk uses internet marketing to promote 

products so that people are interested in the products offered. @House.of.maskk 

helps the community, especially women, to make it easier to care for themselves at 

home. Currently the @house.of.maskk account has more than 2500 followers on 

Instagram, most of whom are women. 

The purpose of this study was to determine the influence of internet marketing 

@house.of.maskk's purchase intention on purchase intention for facial mask 

products. This research method uses a quantitative approach with a causal method. 

The population of this study was 2,545 people using a random sampling technique, 

so the sample in this study was 96 people. Data collection techniques using 

questionnaires. Data analysis using simple linear regression and T test. 

The results showed that the simple linear regression test with a regression 

coefficient value of the Internet marketing variable (X1) of 0.725 had a positive 

effect on the variable Purchase intention (Y), and based on the data obtained from 

the t count of 12.652 at a significant level of 0.000, it concluded that the better there 

is internet marketing @house.of.maskk, so the people of Banjarmasin are interested 

in buying face masks. Based on these results, it can be suggested that with good 

internet marketing, it will be able to make the business more advanced by 

presenting the form of the product being sold so that it can be communicated with 

consumers. 
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