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ABSTRAK 

Muhammad Saufi Amalyannoor, 1610414210010, 2023, Pengaruh Terpaan 

Tayangan Web Series “Jalan Hidup” Terhadap Brand awareness Produk Enduro 

Matic-V Di bimbing Oleh Lalita Hanief, Achmad Bayu Chandrabuwono. 

 

Web series “Jalan Hidup” menjadi salah satu pilihan strategi yang 

digunakan oleh Pertamina Lubricants Sales Region VI untuk meningkatkan citra 

merek pada produk Enduro Matic-V. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk 

mengetahui besaran pengaruh terpaan tayangan (X) web series “Jalan Hidup” 

terhadap brand awareness (Y) produk Enduro Matic-V. 

Pendekatan Penelitian ini adalah kuantitatif dengan tipe deskriptif. Dengan 

Subjek penelitian akun Instagram yang menyukai postingan Web Series “jalan 

Hidup” di Instagram @pertaminalub6 dan sampel yang diambil sebanyak 64 orang 

dengan teknik purposive sampling, data dikumpulkan menggunakan kuisioner dan 

dianalisis menggunakan analisis regresi linier sederhana dengan derajat 

kepercayaan 90%. 

 

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan nilai Sig 0,000< 0,0, maka H0 

ditolak Ha diterima, berarti terdapat pengaruh antara Terpaan Tayangan (X) 

Terhadap Brand Awareness (Y), didukung dengan nilai T hitung > T tabel (4,850 

> 1,669). Nilai persamaan regresi Y= 14.,396 + 0,613X dan nilai R 0,779 yang 

terrletak pada interval 0,60-0,799 yang diinterpretasikan kuat. Maka hubungan 

antara pengaruh Terpaan Tayangan Web Series “Jalan Hidup” Terhadap Brand 

Awareness Produk Enduro Matic-V memiliki tingkat hubungan yang kuat. Nilai R 

square sebesar 0,606 atau 60,6% yang berarti pengaruh variabel bebas (Terpaan 

Tayangan) terhadap variabel terikat (Brand Awareness) adalah sebesar 60,6% dan 

sisanya 39,4% dipengaruhi faktor lain yang tidak dibahas dipenelitian ini.  

 

Kata kunci : Web Series, Brand Awareness, Enduro Matic-V 
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ABSTRACT 

 

Muhammad Saufi Amalyannoor, 1610414210010, 2023, The Influence of 

Exposure to the "Jalan Hidup" Web Series on Brand Awareness of Enduro Matic-

V. Guided by Lalita Hanief, Achmad Bayu Chandrabuwono. 

 

The web series "Jalan Hidup" is one of the strategic choices used by 

Pertamina Lubricants Sales Region VI to improve the brand image of Enduro 

Matic-V products. The purpose of this study is to determine the magnitude of the 

influence of exposure to impressions (X) of the web series "Jalan Hidup" on brand 

awareness (Y) of Enduro Matic-V products. 

 

This research approach is quantitative with descriptive type. With the 

research subjects of Instagram accounts who liked the Web Series post "Jalan 

Hidup" on Instagram @pertaminalub6 and a sample taken by 64 people using 

purposive sampling techniques, data was collected using questionnaires and 

analyzed using simple linear regression analysis with a 90% confidence degree. 

 

The results of hypothesis testing show a Sig value of 0.000< 0.0, then H0 

rejected Ha accepted, meaning that there is an influence between Impression 

Exposure (X) to Brand Awareness (Y), supported by the calculated T value > T 

table (4.850 > 1.669). The value of the regression equation Y = 14.396 + 0.613X 

and the R value of 0.779 lying in the interval 0.60-0.799 are strongly interpreted. 

So the relationship between the influence of "Jalan Hidup" Web Series Exposure 

on Brand Awareness of Enduro Matic-V Products has a strong level of relationship. 

The R square value of 0.606 or 60.6% means that the influence of the independent 

variable (Impression Exposure) on the dependent variable (Brand Awareness) is 

60.6% and the remaining 39.4% is influenced by other factors that are not 

discussed in this study. 

 

Keywords : Web Series, Brand Awareness, Enduro Matic-V 
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