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ABSTRAK 

Aidila Meiliana Putri, 1910414220022, 2023, Pengaruh Terpaan Iklan 

TkTok Ads Produk Kosmetik Somethinc terhadap Keputusan Pembelian 

Online di TikTok Shop (Analisis pada Remaja Usia 18-25 Tahun di 

Martapura). Dibimbing oleh Siswanto Rawali.   

Media sosial merupakan media yang mudah untuk diakses para 

penggunanya, sehingga informasi yang dibutuhkan dapat dengan mudah 

didapatkan. Penggunaan media sosial, khususnya TikTok, dapat menjadi salah satu 

faktor atas adanya keinginan untuk memenuhi kebutuhan dan keinginan. 

Berdasarkan hal tersebut, maka tujuan penelitian ini ialah mengetahui seberapa 

besar pengaruh terpaan iklan produk kosmetik Somethinc terhadap keputusan 

pembelian online di TikTok Shop.      

 Pendekatan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

pendekatan kuantitatif, dengan tipe penelitian eksplanatif. Jumlah sampel sebanyak 

379 remaja usia 18-25 tahun di Martapura, dengan menggunakan teknik purposive 

sampling, data dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner dan data dianalisis 

menggunakan analisis regresi linear sederhana dengan derajat kepercayaan 95%. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa, Terpaan Iklan (X) berpengaruh secara 

parsial terhadap Keputusan Pembelian (Y) dilihat dari hasil 𝑡hitung sebesar 18,049 

> 𝑡tabel sebesar 1,966. Berdasarkan hasil analisis regresi linear sederhana, dapat 

diketahui variabel independen Terpaan Iklan memberikan pengaruh signifikan 

terhadap variabel dependen Keputusan Pembelian, dapat dilihat dari signifikansi 

0,000 < 0,05, dengan nilai persamaan regresi Y = 12,050 + 0,738X dan nilai 

koefisien korelasi (R) sebesar 0,681, dari hasil tersebut juga diperoleh koefisien 

determinasi (R square) sebesar 0,464 atau 46,4%, yang berarti pengaruh variabel 

independen Terpaan Iklan terhadap variabel dependen Keputusan Pembelian adalah 

46,4%. 

Kata kunci: Terpaan Iklan, Terpaan Media, Keputusan Pembelian, 

Keputusan Pembelian Online, TikTok Ads, Somethinc, TikTok Shop
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ABSTRACT 

Aidila Meiliana Putri, 1910414220022, 2023, The Impact of TikTok Ads 

Exposure Advertisement of Somethinc’ Cosmetic Products about Decision of 

Online Purchasing in TikTok Shop (Analysis of 18-25 years old in Martapura). 

Supervised by Siswanto Rawali. 

Social media is an easy media for users to access, so the need of information 

can be easily to obtained. The use of social media, especially TikTok, can be one of 

the factor in wanting to meet needs and wants. Based on that, the purpose of this 

study is to know how markedly Somethinc’ cosmetic products exposure 

advertisement can affect the decision of online purchasing at TikTok Shop. 

 This research used a quantitative approach with an explanatory type. The 

number of samples was 379 teenagers with age range 18 until 25 years old, using 

purposive sampling technique. The data were collected through a questionnaire 

and analyzed using simple linear regression analysis with a 95% degree of 

confidence.         

 The results showed that Advertisement Exposure (X) had a partial effect on 

Purchasing Decisions (Y) as seen from the calculated results of 18,045 > Table 

1.966. Based on the results of simple linear regression analysis, it can be seen that 

the independent variable (exposure advirtisement) has a significant influence on 

the dependent variable (purchasing decisions). It can be seen from the significance 

value of 0.000 < 0,05 with the value of the regression equation Y = 12,050 + 0,738X 

and the correlation coefficient (R) value of 0,681, from these result also obtained a 

coefficient of determination (R square) of 0,464 or 46,4%, which means the effect 

of the independent variable (advertisement exposure) on the dependent variable 

(purchasing decisions) is 46,4%. 

Key Words: Advertisement Exposure, Exposure, Purchasing Decisions, Decision 

of Online Purchasing, TikTok Ads, Somethinc, TikTok Shop 
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