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ABSTRAK

Rizaldy Ikhwan Kosasih, 2023, Pengaruh Promosi dan Brand Loyalty
Clothing Brand Tsabit Terhaadap Minat Beli Konsumen di Kota Banjarmasin
Dibimbing oleh Bapak Siswanto dan Ibu Astinana Yuliarti.

“Tsabit” merupakan salah satu clothing brand lokal asal Banjarmasin yang
sudah ada sejak Juli 2019 di Kota Banjarmasin. penjualan Tsabit tiap tahun
mengalami perubahan, fluktuasi naik turun pada 5 tahun terakhir yang mana
cenderung terjadi penurunan.

Tujuan dari penelitian ini adalah Untuk mengetahui apakah terdapat
pengaruh secara parsial maupun simultan antara Promosi dan Brand Loyalty
terhadap minat beli konsumen pada Clothing Brand Tsabit di Kota Banjarmasin.

Pendekatan penelitian ini adalah kuantitatif dengan tipe explanatory.
Dengan subjek penelitian karakteristik minat pembelian produk Tsabit dan sampel
yang diambil sebanyak 100 orang dengan teknik purpossive sampling, data
dikumpulkan menggunakan kuesioner dan dianalisis menggunakan analisis regresi
linear berganda.

Hasil pengujian hipotesis menunjukkan variabel Promosi berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Minat Beli Produk Tsabit Worldwide
di Banjarmasin dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Variabel Brand Loyalty berpengaruh
positif dan signifikan secara parsial terhadap Minat Beli Produk Tsabit Worldwide
di Banjarmasin dengan nilai sig 0,000 < 0,05.Dan variabel Promosi dan Brand
Loyalty berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap Minat Beli
Produk Tsabit Worldwide di Banjarmasin dengan nilai sig 0,000 < 0,05. Nilai R
Square dengan nilai 0,739 adalah R kuadrat, yang menunjukkan bahwa variabel
independen yang diambil dalam penelitian ini memiliki besar pengaruh dengan
variabel dependen sebesar 73,9% sehingga selebihnya sebesar 26,1% adalah
dipengaruhi variabel-variabel lain yang tidak dikemukakan dalam penelitian ini

Kata kunci : Promosi, Brand Loyalty, Minat beli, Clothing Brand



ABSTRACT

Rizaldy Ikhwan Kosasih, 2023, The Influence of Promotion and Brand
Loyalty Clothing Brand Tsabit on Consumer Buying Interest in the City of
Banjarmasin. Guided by Siswanto and Astinana Yuliarti.

"Tsabit" is a local clothing brand from Banjarmasin which has been around
since July 2019 in Banjarmasin City. Tsabit's sales experience changes every year,
fluctuating up and down in the last 5 years, which tends to decrease.

The aim of this research is to find out whether there is a partial or
simultaneous influence between Promotion and Brand Loyalty on consumer buying
interest in Tsabit Clothing Brand in Banjarmasin City.

This research approach is quantitative with an explanatory type. With the
research subject being the characteristics of interest in purchasing Tsabit products
and a sample taken of 100 people using a purposive sampling technique, data was
collected using a questionnaire and analyzed using multiple linear regression
analysis.

The results of hypothesis testing show that the Promotion variable has a
positive and partially significant effect on Interest in Buying Tsabit Worldwide
Products in Banjarmasin with a sig value of 0.000 < 0.05. The Brand Loyalty
variable has a partially positive and significant effect on Interest in Buying Tsabit
Worldwide Products in Banjarmasin with a sig value of 0.000 < 0.05. And the
Promotion and Brand Loyalty variables have a positive and significant effect
simultaneously on Buying Interest in Tsabit Worldwide Products in Banjarmasin
with a sig value of 0.000 < 0.05. The R Square value with a value of 0.739 is R
squared, which shows that the independent variable taken in this research has a
large influence on the dependent variable of 73.9% so that the remaining 26.1% is
influenced by other variables not stated in this research.

Keywords: Promotion, Brand Loyalty, Purchase Interest, Clothing Brand
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