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ABSTRAK

PERANAN INTENSITAS PENGGUNAAN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
TERHADAP PERILAKU PEMBELIAN IMPULSIF PADA PEREMPUAN
REMAJA AKHIR DI MARTAPURA

Widya Maulida Istigomah

Penelitian ini menginvestigasi dampak intensitas penggunaan media sosial
Instagram terhadap perilaku pembelian impulsif pada perempuan remaja akhir
berusia 18-22 tahun di Martapura. Hasil penelitian menunjukkan bahwa mayoritas
remaja perempuan di Martapura memiliki tingkat penggunaan media sosial Instagram
yang tinggi. Selain itu, penelitian ini mengungkapkan bahwa semakin tinggi
intensitas penggunaan media sosial Instagram, semakin tinggi pula tingkat perilaku
pembelian impulsif. Analisis regresi menegaskan temuan ini dengan menunjukkan
hubungan positif yang signifikan antara intensitas penggunaan media sosial dan
perilaku pembelian impulsif. Penelitian ini juga mendukung temuan sebelumnya yang
menunjukkan bahwa persepsi konsumen terhadap suasana gerai yang ditampilkan di
Instagram dapat mempengaruhi perilaku pembelian impulsif. Hasil penelitian ini
secara simultan menunjukkan bahwa intensitas penggunaan media sosial Instagram
berperan sebesar 27,2% terhadap pembelian impulsif. Temuan ini memiliki implikasi
penting dalam memahami perilaku konsumen remaja di era digital.

Kata Kunci : Intensitas penggunaan media sosial, instagram, remaja perempuan,
pembelian impulsif



ABSTRACT

THE ROLE OF INSTAGRAM SOCIAL MEDIA USAGE INTENSITY ON
IMPULSIVE BUYING BEHAVIOR IN LATE ADOLESCENT FEMALES IN
MARTAPURA

Widya Maulida Istigomah

This research investigates the impact of Instagram social media usage intensity on
impulsive buying behavior in late adolescent females aged 18-22 years in Martapura.
The research findings indicate that the majority of late adolescent females in
Martapura have a high level of Instagram social media usage. Furthermore, this
research reveals that the higher the intensity of Instagram social media usage, the
higher the level of impulsive buying behavior. Regression analysis confirms this
finding by demonstrating a significant positive relationship between social media
usage intensity and impulsive buying behavior. This research also supports previous
findings that consumer perceptions of the storefront ambiance displayed on
Instagram can influence impulsive buying behavior. The simultaneous results of this
research show that the intensity of Instagram social media usage plays a role of
27.2% in impulsive buying behavior. These findings have significant implications for
understanding the behavior of adolescent consumers in the digital era.

Keywords : Social Media Usage Intensity, Instagram, Adolescent Females, Impulsive
Buying
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