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ABSTRAK

EFEK INFORMASI DAN GREEN AWARENESS OF PRICE TERHADAP
KESEDIAAN UNTUK MEMBAYAR PRODUK MINYAK KELAPA SAWIT
EKOLABEL DI KALIMATAN SELATAN

Evi Aliani

Minyak kelapa sawit merupakan salah satu minyak nabati yang banyak
dikonsumsi oleh sebagian besar masyarakat. Ekolabel pada produk minyak kelapa
sawit bertujuan untuk mempromosikan konsumsi yang berkelanjutan dengan
mengurangi dampak kerusakan lingkungan dari budidaya dan produksi minyak
kelapa sawit. Penelitian ini bertujuan untuk menyelidiki pengaruh informasi bahan
minyak kelapa sawit ekolabel terhadap kesediaan untuk membayar dengan
mengontrol green awareness of price (GAP) sebagai bagian dari teori yang
digunakan untuk menjelaskan perilaku konsumen, yaitu Theory of Consumption
Value (TCV). Rancangan penelitian yang digunakan adalah true experimental design
yang dilakukan dengan membagi sampel menjadi kelompok eksperimen dan
kelompok kontrol secara acak, dan masing-masing kelompok diberikan perlakuan
yang berbeda. Peserta yang terkumpul adalah 190 orang berusia 18 tahun ke atas dan
tinggal di Kalimantan Selatan. Data dianalisis menggunakan uji statistik ANCOVA
dan Regresi Linear Sederhana melalui program IBM SPSS. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa informasi bahan minyak kelapa sawit ekolabel tidak secara
signifikan mempengaruhi kesediaan untuk membayar baik dengan mengontrol
maupun tanpa mengontrol GAP. Sedangkan, GAP mampu mempengaruhi kesediaan
konsumen untuk membayar produk minyak kelapa sawit ekolabel. Sementara itu,
hasil skor rata-rata kesediaan untuk membayar pada kelompok yang mendapat
informasi bahan minyak kelapa sawit ekolabel lebih tinggi dibandingkan dengan
kelompok yang tidak mendapatkan informasi tersebut. Kesimpulannya adalah GAP
mampu memprediksi peningkatan kesediaan untuk membayar produk minyak kelapa
sawit ekolabel.

Kata Kunci: Kesediaan untuk membayar, informasi, green awareness of price, sawit,
ekolabel



ABSTRACT

THE EFFECT OF INFORMATION AND GREEN AWARENESS OF PRICE ON
WILLINGNESS TO PAY FOR ECOLABELED PALM OIL PRODUCTS IN SOUTH
KALIMANTAN

Evi Aliani

Palm oil is vegetable oil consumed by many people. Ecolabeling on palm oil
products aims to promote sustainable consumption by reducing the environmental
impact of palm oil production. This study aims to investigate the effect of information
about ecolabeled palm oil ingredients on willingness to pay by controlling the green
awareness of price (GAP) as part of the Theory of Consumption Value (TCV). The
study design was a true experimental design conducted by dividing the sample into
the experimental group and control group randomly, and each group was given
different information. The 190 participants were aged 18 years and over and lived in
South Kalimantan. Data were analyzed using ANCOVA and Simple Linear
Regression statistical test through the IBM SPSS program. The results showed that
the information about ecolabeled palm oil ingredients did not significantly affect
willingness to pay either by controlling or without controlling GAP. Meanwhile, GAP
was able to affect the consumers' willingness to pay for ecolabeled palm oil products.
Moreover, the average willingness to pay in the group receiving the information was
higher than the group who did not. In conclusion, GAP is able to predict an increase
in willingness to pay for ecolabeled palm oil products.

Keywords: Willingness to pay, information, green awareness of price, palm, ecolabel
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