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ABSTRAK 

 

Emilia Fitriana 1710412620012, 2023, Pengaruh Kualitas Produk dan Gaya 
Hidup Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Vans di Kota Banjarmasin. Di 

bawah bimbingan Bapak Dr. Maryono,S.Sos,M.Si. 
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menguji pengaruhsignifikan 

secara parsial antara kualitas produk, gaya hidup, dan mengetahui serta menguji 

pengaruh signifikan secara simultan antara kualitas produk dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian sepatu vans di kota Banjarmasin. 
 

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif, tipe 

eksplanatori (explanatory research), populasi dan sample adalah konsumen 

produk sepatu Vans dengan jumlah sampel sebanyak 50 responden dengan teknik 

purposive sampling. Teknik pengumpulan data dan mengunakan kusioner 

dengaan teknik analisis data meggunakan Analisis Regresi Linear Berganda 

memalui alat bantu SPSS versi 26,0. 
 

Hasil penelitian membuktikan bahwa secara parsial variable kualitas 

produk (X1) diperoleh thitung = 2.890 dengan tingkat signifikansi 0.000. Dengan 

menggunakan batas signifikansi 0.05, didapat ttabel sebesar 2.010 ini berarti 

thitung>ttabel.Gaya hidup (X2) diperoleh nilai thitung = 4.775 dengan tingkat 

signifikansi 0.000. Dengan menggunakan batas signifikansi 0.05, didapat ttabel 

sebesar 2.010 ini berarti thitung> ttabel.Hasil pengujian secara simultan diperoleh 

nilai F hitung sebesar 91.500 dengan tingkat signifikasi sebesar 0.000 dan df₁ 2 

dan df₂ 47 didapat nilai Ftabel = 3,20 karena nilai Fhitung (91.500) ˃ Ftabel(3,20) 
atau sig 0.000 jauh lebih kecil dari 0.05, maka dapat disimpulkan bahwa ketiga 

variabel independen Kualitas Produk (X1) danGaya Hidup (X2) secarasimultan 

mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap Keputusan Pembelian(Y). 
 

Keywords: Kualitas Produk, Gaya Hidup,Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Emilia Fitriana 1710412620012, 2023, The Effect of Product Quality and 
Lifestyle on Purchasing Decisions for Vans Shoes in Banjarmasin City. Under the 

guidance of Mr.Dr. Maryono, S.Sos, M.Si. 
 

This study aims to determine and test the significant effect partially between 

product quality, lifestyle, and determine and test the significant effect 

simultaneously between product quality and lifestyle on purchasing decisions for 

vans shoes in Banjarmasin city. 
 

The research approach used is a quantitative approach, explanatory type 

(explanatory research), the population and sample are consumers of Vans shoe 

products with a sample size of 50 respondents with purposive sampling technique. 

Data collection techniques and using questionnaires with data analysis 

techniques using Multiple Linear Regression Analysis through SPSS version 26.0. 
 

The results of the study prove that partially the product quality variable 

(X1) obtained titung = 2,890 with a significance level of 0.000. By using a 

significance limit of 0.05, a t table of 2.010 is obtained, this means thattcount> t 

table. Lifestyle (X2) obtained thitung = 4.775 with a significance level of 

0.000. By using a significance limit of 0.05, a t table of 2.010 is obtained, this 
means tcount> t table. The simultaneous test results obtained the F value of 

91,500 with a significance level of 0.000 and df₁ 2 and df₂ 47 obtained the Ftabel 

value = 3.20 because the Fcount value (91,500) ˃ Ftabel (3.20) or sig 0.000 is 

much smaller than 0.05, it can be concluded that the three independent variables 

Product Quality (X1) and Lifestyle (X2) simultaneously have a significant 

influence on Purchasing Decisions (Y). 
 

Keywords: Product Quality, Lifestyle, Purchasing Decision 
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