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ABSTRAK 

 

Resdawati, “Thrifting Hunter: Perilaku Konsumerisme Pada Masyarakat Kota 

Banjarmasin”. Dibimbing oleh Sri Hidayah, S.Pd., M.Sc 

 Zaman sekarang tren membeli pakaian bekas atau juga disebut sebagai 

thrifting tengah digemari oleh masyarakat Kota Banjarmasin yang memunculkan 

perilaku konsumerisme untuk memenuhi keinginan gaya hidup. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui faktor yang mempengaruhi masyarakat Kota 

Banjarmasin dalam membeli pakaian bekas serta mengidentifikasi bagaimana 

sebuah simbol dari logo brand pakaian bekas tersebut mempengaruhi gaya hidup 

thrifting hunter pada saat membeli dan menggunakannya. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif dengan jenis pendekatan deskriptif. 

Teknik pengumpulan data yang digunakan yaitu observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Penelitian ini menggunakan teknik analisis data yang dilakukan 

secara interaktif melalui proses reduksi data, penyajian data dan penarikan 

kesimpulan. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) eksistensi dari fenomena 

thrifting masuk ke dalam masyarakat Kota Banjarmasin sehingga mempengaruhi 

pola konsumsi masyarakat dalam memenuhi gaya hidup mereka, masyarakat tidak 

lagi mengkonsumsi dari kegunaanya melainkan lebih mengutamakan tanda atau 

simbol yang melekat pada barang tersebut; (2) beberapa faktor-faktor yang 

mempengaruhi masyarakat Kota Banjarmasin dalam mengonsumsi pakaian bekas 

antara lain seperti faktor individu yakni ekonomi, eksistensi diri dan thrifting 

sebagai hobi, faktor sosial yakni keluarga dan status sosial, faktor budaya yakni 

pengaruh sosial media dan artis idola; (3) penelitian ini menggunakan teori 

masyarakat konsumsi berdasarkan perspektif analisis logika sosial konsumsi oleh 

Jean P Baudrillard peneliti dapat menemukan kebahagiaan, kenikmatan dan 

kebebasan bagi seorang thrifting hunter pada saat membeli pakaian bekas. Lalu 

melalui analis logika sosial konsumsi mereka merasakan kebahagiaan dan 

kenikmatan pada saat menggunakan pakaian bekas dalam memenuhi keinginan 

gaya hidup. 

 

 

Kata Kunci: thrifting, pakaian bekas, gaya hidup, konsumerisme 
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ABSTRACT 

 

Resdawati, Thrifting Hunter: Lifestyle of Consumerism Behavior in Banjarmasin 

City Society”. Supervisor Sri Hidayah, S.Pd. M.sc. 

 Nowadays the trend of buying used clothes or also referred to as thrifting is 

being favpred by the people of Banjarmasin City which raises consumerist behavior 

to fulfill desires. This study aims to determine the factors that influence the people 

of Banjarmasin City in buying used clothes and identify how a symbols of the used 

clothing brand logo affects the lifestyle of thrifting hunters when buying and using 

it . This research uses qualitative research methods with a descriptive type of 

approach. The data collection techniques used are observation, interviews, and 

documentation. This research uses data analysis techniques with the Miles and 

Huberman model which is carried out interactively through the process of data 

reduction, data presentation and drawing conclusions. 

 The results of this study show that the existence of the thrifting phenomenon 

enters the people of Banjarmasin City so that it affects people’s consumption 

patterns in fulfilling their lifestyle, people no longer consume from their uses but 

prioritize the signs or symbols attached to these goods. Some of the factors that 

influence the people of Banjarmasin City in consuming used clothes include 

internal factors, social factors and cultural factors. This study uses the theory of 

consumption society based on the perspective of social logic analysis of 

consumption by Jean P Baudrillard researchers can find happiness, enjoyment and 

freedom for a thrifting hunter when buying used clothes. Then, through the social 

logic of consumption social analysis, they feel happiness and pleasure when using 

used clothes in fulfilling lifestyle desires. 

Keywords: thrifting, second-hand clothes, lifestyle, consumerism 
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