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PERSEMBAHAN 

“Hidup adalah sebuah perjalanan dan sebuah proses yang Panjang! Pepatah 

mengatakan Hidup yang tidak di pertaruhkan tidak layak untuk dimenangkan. Hidup 

hanya sekali jadilah berarti” 

Salah satu factor yang dapat memunculkan motivasi sukses seseorang adalah dukungan. 

Dukungan tidak hanya datang dari luar tetapi juga seperti dukungan keluarga, teman, sahabat 

atau pasangan. Meraih kesuksesan, tentu juga harus didukung oleh kemauan dan semangat 

dalam diri. 

Untuk saya sendiri, terimakasih karena selalu berusaha serta tidak menyerah hingga saat 

ini. Skripsi ini saya persembahkan untuk diri sendiri, untuk kedua orang tua saya yang selalu 

memberikan kasih sayang yang tidak terbatas, dukungan, motivasi serta nasehat yang luar biasa 

hingga sekarang. Untuk pasangan saya Jainab terimakasih sudah selalu mendengarkan keluh 

kesah saya selama penyusunan skripsi ini dan tak lelah memberi saya saran dan kritikan yang 

membangun yang menjadikan saya lebih kuat menghadapi masalah dalam penyusanan skripsi 

ini. Serta taklupa pula saya ucapkan terimakasih kepada abang-abang saya bang Indra, bang 

Diat serta abang-abang saya yang lain yang tidak mampu saya sebutkan satu persatu 

terimakasih sudah menemani perjalanan panjang saya selama proses perkulihan serta 

membantu membangun jati diri saya yang lebih baik. Dan untuk teman-teman saya yang selalu 

membersamai dari awal dan sampai akhir perkuliahan saya terimaksih saya ucapkan. Dan yang 

terakhir semua ini dilakukan agar saya tidak mudah menyerah serta selalu berusaha dalam 

menggapai cita-cita yang saya impikan. 
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ABSTRAK 

Muhammad Nur Alim, 1710412610032, 2022, Pengaruh Gaya Hidup dan Pengetahuan 

Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Vantela di Kota Banjarmasin. Di bawah 

bimbingan Taharuddin dan Nurul Wahyuni.  

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Gaya Hidup dan Pengetahuan 

Konsumen Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Vantela. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif sebab menguni kausalitas antar variabel. Sampel dipilih sebanyak 100 

responden konsumen sepatu vantela di kota banjarmasin yang diambil dengan teknik sampel 

accidental sampling. Data dikumpulkan menggunakan kuesioner dan di analisis regresi 

berganda. 

Hasil penelitian membuktikan secara parsial Gaya Hidup berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap Keputusan Pembelian Besar pengaruh bernilai positif (0,343) atau 34,3% 

begitu juga Pengetahuan Konsumen berpengaruh signifikan secara parsial terhadap Keputusan 

Pembelian Besar pengaruh bernilai positif (0,469) atau 46,9%  dan diketahui bahwa Gaya 

Hidup dan Pengetahuan Konsumen berpengaruh signifikan terhadap Keputusan Pembelian 

dengan Besarnya pengaruh sebesar 0,528 atau 52,8%.  

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa hipotesis pertama (H1) diterima, 

hipotesis kedua (H2) diterima dan hipotesis ketiga (H3) diterima. 

Kata-kata kunci: Gaya hidup, pengetahuan konsumen, keputusan pembelian. 
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ABSTRACT 

Muhammad Nur Alim, 1710412610032, 2022, The Influence of Lifestyle and Consumer 

Knowledge on Purchasing Decisions of Vantela Shoes in the City of Banjarmasin. Under the 

guidance of Taharuddin and Nurul Wahyuni. 

This study aims to examine the influence of Lifestyle and Consumer Knowledge on the 

Vantela Shoes Purchase Decision. This study uses a quantitative approach because it unites 

the causality between variables. The sample was selected as many as 100 vantela consumer 

respondents in the city of Banjarmasin who were taken by accidental sampling technique. Data 

were collected using a questionnaire and in multiple regression analysis. 

The results of the study prove partially that Lifestyle has a partially significant effect 

on Large Purchase Decisions. it is known that Lifestyle and Consumer Knowledge have a 

significant effect on Purchasing Decisions with a magnitude of influence of 0.528 or 52.8%. 

From the results of this study it can be concluded that the first hypothesis (H1) is 

accepted, the second hypothesis (H2) is accepted and the third hypothesis (H3) is accepted 

Key words: Lifestyle, consumer knowledge, purchasing decisions 
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