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KATA PENGANTAR 
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Pada kesempatan ini, penulis bermaksud untuk mengucapkan terima kasih 

atas bantuan berbagai pihak, baik secara langsung maupun tidak langsung, 

khususnya kepada Komisi Pembimbing: 

1. Dr. Ir. H. Hairin Fajeri, MP selaku ketua komisi pembimbing pada penelitian 

ini dan Dr.Ir.H.Hamdani,Ms selaku anggota komisi pembimbing atas petunjuk, 

koreksi serta saran yang sangat berarti selama proses penyusunan Proposal ini. 

2. Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah 

memberikan bantuan dalam menyelesaikan Proposal ini. 

Akhirnya penulis berharap semoga penelitian ini dapat bermanfaat bagi 

pembaca. Kritik dan saran yang bersifat membangun sangat penulis harapkan demi 

perbaikan dalam penulisan Proposal ini.  
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