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ABSTRACT

Muhammad Jauhari Kiay Demak (2022). The Effect of Promotion, Price And Product Quality on
The Amplang Lidya Purchasing Decision in Kotabaru. Guided by : RR. Yulianti Prihariningrum.

This study aims to determine (1) analyzing partial effect of promotion on the Amplang
Lidya purchasing decision in Kotabaru; (2) Analyzing partial effect of prices on the Amplang
Lidya purchasing decision in Kotabaru; (3) Analyzing the partial effect on product quality on the
Amplang Lidya purchasing decision in Kotabaru; (4) Analyzing the simultaneous significant effect
of promotion, price and product quality on the Amplang Lidya purchasing decision in Kotabaru.

Research Resondents as many as 98 samples in Kotabaru regency and used a quantitative
research methodology. Sampling in this study by method of purposive sampling, namely
determination of samples with certain considerations. Data collection techniques use primary data
and secondary data. Data analysis using multiple linear regression. The results of the
questionnaire use the SPSS 26 application consisting of validity test using the Product moment
correlation method, reliability test using the cronbach's alpha method, classical assumption test
which includes: normality test, multicollinearity test, heterocedasticity test, along with the
hypothesis results of the F test (simultaneous) and T test (partial).

The results showed that: promotions had a positive and significant effect on the Amplang
Lidya purchasing decision in Kotabaru. Prices has partially effect on the Amplang Lidya
purchasing decision in Kotabaru. Product quality has a partially effect on the Amplang Lidya
purchasing decision in Kotabaru. While, based on the calculation of simultaneous test statistics,
then it can be concluded that the promotion, price and product quality has a simultaneous effect
on the purchasing decision in Kotabaru and the results of the determination coefficient on the R
Square value is 0.554 that indicates the independent variable as (x1) promotion, (x2) price and
(x3) product quality that taken in this research has The level of effect with the dependent variable
(Y) purchase decision of 55.4%.

Keywords: Promotion, Price, Product Quality And Purchasing Decisions



ABSTRAKSI

Muhammad Jauhari Kiay Demak (2022). Pengaruh Promosi, Harga Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Amplang Lidya Di Kotabaru. Pembimbing : RR. Yulianti
Prihatiningrum.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) menganalisis pengaruh secara parsial
promosi terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di Kotabaru; (2) menganalisis pengaruh
secara parsial harga terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di Kotabaru; (3) menganalisis
pengaruh secara parsial kualitas produk terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di
Kotabaru; (4) menganalisis pengaruh signifikan secara simultan promosi, harga dan kualitas
produk terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di Kotabaru.

Responden penelitian sebanyak 98 sampel di Kabupaten Kotabaru dan menggunakan
metodologi penelitian kuantitatif. Pengambilan sampel dalam penelitian ini dengan cara purposive
sampling yaitu penentuan sampel dengan pertimbangan tertentu. teknik pengumpulan data
menggunakan data primer dan data sekunder. Analisis data menggunakan regresi linier berganda.
Hasil uji coba kuesioner menggunakan aplikasi SPSS 26 terdiri dari uji validitas dengan
menggunakan metode product moment correlation, uji reliabilitas dengan menggunakan metode
cronbach’s alpha, uji asumsi Kklasik yang meliputi: uji normalitas, uji multikolinearitas, uji
heterokedastisitas, beserta hasil pengujian hipotesis uji F (simultan) dan hasil uji T (parsial).

Hasil penelitian menunjukkan bahwa promosi berpengaruh positif dan signifikan secara
parsial terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di Kabupaten Kotabaru. Harga berpengaruh
secara parsial terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di Kabupaten Kotabaru. Kualitas
produk berpengaruh secara parsial terhadap keputusan pembelian Amplang Lidya di Kabupaten
Kotabaru. Sedangkan, berdasarkan hasil perhitungan statistik uji simultan, maka dapat
disimpulkan bahwa promosi, harga dan kualitas produk berpengaruh secara simultan terhadap
keputusan pembelian di Kabupaten Kotabaru dengan hasil uji koefisien determinasi yakni Nilai R
square dengan nilai 0,554 adalah R kuadrat yang menunjukkan bahwa variabel independent
yakni (X1) promosi, (X2) harga dan (X3) kualitas produk yang diambil dalam penelitian ini
memiliki tingkat pengaruh dengan variabel dependent (Y) yakni keputusan pembelian sebesar
55,4%.

Kata kunci : Promosi, Harga, Kualitas Produk dan Keputusan Pembelian
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