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RINGKASAN 

MUHAMMAD FEBRI ABIMANYU. Analisis Preferensi Konsumen Dalam 

Membeli Minyak Goreng Kemasan Bermerek di Kecamatan Pelaihari. dibimbing 

oleh Yusuf Azis dan Nuri Dewi Yanti. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui preferensi konsumen 

Kecamatan Pelaihari terhadap produk minyak goreng kemasan bermerek serta 

atribut minyak goreng kemasan bermerek yang paling dipertimbangkan konsumen 

dalam mengambil keputusan pembelian. Penelitian ini dilaksanakan pada bulan 

Februari 2023 hingga November 2023. 

Penelitian dilakukan dengan jumlah sampel sebanyak 100  orang responden 

yang tersebar di dua lokasi yaitu Pasar Tuntung Pandang dan Indomaret Angsau. 

Teknik yang dipilih adalah accidental sampling. Kuesioner digunakan untuk 

melakukan wawancara sebagai bagian dari proses pengumpulan data. Frekuensi 

respon dengan skor tertinggi dan analisis Multiatribut Fishbein merupakan metode 

analisis data yang digunakan. 

Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa mayoritas responden berusia 40 – 

50 tahun, berjenis kelamin perempuan, pendidikan terakhir sarjana, berkerja 

sebagai PNS, memiliki pendapatan Rp 1.000.000 – Rp 5.000.000. Atribut yang 

menjadi preferensi konsumen adalah adalah merek Bimoli, kemasan berbentuk 

plastik refill, harga per liter Rp. 20.000,00 – Rp. 30.000,00, berwarna kuning 

keemasan, konten label kemasan mencantumkan tanggal kadaluarsa, terdapat 

informasi dan promosi pada tempat pembelian dan ukuran sebesar 2L. 

Sedangkan atribut yang paling dipertimbangkan konsumen di Kecamatan 

Pelaihari pada pembelian minyak goreng kemasan bermerek dilihat dari besar nilai 

bi secara berurutan adalah atribut harga per liter, ukuran, informasi dan promosi, 

kemasan, merek, warna minyak goreng, dan konten label kemasan. 
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