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ABSTRAK 

Siti Noor Ariani. 2010415220062. “Korelasi Antara Pengetahuan 

Ekofeminisme Dengan Keterlibatan Konsumen Pada Gerakan Sustainable Beauty 

Sociolla” Kota Banjarmasin. (Dosen Pembimbing Ismar Hamid S.S. M.Si). 

Ekofeminisme menyoroti kesalahan pandangan manusia terhadap alam 

yang memicu krisis lingkungan hidup. Perubahan perilaku manusia adalah kunci 

untuk mengatasi krisis ini. Industri kecantikan mengalami pertumbuhan signifikan, 

dengan jumlah perusahaan meningkat 20,6% dari tahun 2021 hingga Juli 2022, 

menimbulkan potensi dampak lingkungan yang besar. Penelitian ini dilakukan 

untuk mengetahui korelasi antara pengetahuan ekofeminis dengan gerakan 

sustainable beauty. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pengambilan 

sampel secara acak, dengan menggunakan purposive sampling, dengan jumlah 50 

responden. Data dikumpulkan menggunakan skala etika ekofeminis (terdiri dari 13 

item yang valid, dengan nilai α = 0.906) dan skala gerakan Sustainable Beauty 

(terdiri dari 14 item yang valid, dengan nilai α = 0.865). Adapun teknik analisis 

data yang diterapkan mencakup statistik deskriptif, regresi sederhana, dan korelasi. 

Hasil dari pengolahan data menunjukan adanya hubungan positif dan 

hubungan sedang/cukup antara etika ekofeminisme dengan gerakan Sustainable 

Beauty (r = 0.502). Maka, semakin konsumen paham dengan etika ekofeminisme 

maka semakin mereka berperilaku mendukung keberlanjutan lingkungan. 

Kontribusi antara etika ekofeminisme pada gerakan Sustainable Beauty adalah 

36.2% dan sisanya adalah 60.8% kontribusi dari faktor lain.  

Kesimpulan dari penelitian ini yaitu Hipotesis pertama (H₁) yang 

menyatakan bahwa konsumen produk kecantikan memiliki pemahaman 

ekofeminisme dapat diterima. Selanjutnya, hipotesis kedua (H₁) yang menyatakan 

bahwa terdapat hubungan antara etika ekofeminisme dengan gerakan Sustainable 

Beauty; recycle station pada konsumen produk kecantikan diterima. 

Kata kunci: Ekofeminisme, Gerakan Sustainable Beauty, Recycle station 
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ABSTRACT 

Siti Noor Ariani. 2010415220062. "The Correlation Between Ecofeminism 

Knowledge and Consumer Involvement in the Sustainable Beauty Movement at 

Sociolla" Banjarmasin City. (Advisor: Ismar Hamid S.S. M.Si). 

Ecofeminism highlights the flawed human perception of nature, which 

triggers environmental crises. Human behavior change is key to addressing this 

crisis. The beauty industry has experienced significant growth, with the number of 

companies increasing by 20.6% from 2021 to July 2022, leading to potential 

environmental impacts. This study aims to determine the correlation between 

ecofeminism knowledge and the sustainable beauty movement. 

This research uses a quantitative method with random sampling, 

specifically purposive sampling, involving 50 respondents. Data were collected 

using the ecofeminist ethics scale (consisting of 13 valid items, with α = 0.906) and 

the Sustainable Beauty movement scale (consisting of 14 valid items, with α = 

0.865). The data analysis techniques applied include descriptive statistics, simple 

regression, and correlation. 

The results show a positive and moderate correlation between ecofeminist 

ethics and the Sustainable Beauty movement (r = 0.502). Thus, the more consumers 

understand ecofeminist ethics, the more they behave in ways that support 

environmental sustainability. The contribution of ecofeminist ethics to the 

Sustainable Beauty movement is 36.2%, with the remaining 60.8% contributed by 

other factors. 

The conclusion of this study is that the first hypothesis (H₁), stating that 

beauty product consumers have an understanding of ecofeminism, is accepted. 

Furthermore, the second hypothesis (H₁), stating that there is a relationship 

between ecofeminist ethics and the Sustainable Beauty movement; the recycle 

station among beauty product consumers is accepted. 

Keywords: Ecofeminism, Sustainable Beauty Movement, Recycle station 
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