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ABSTRAK 

 

Dian Fadhilah Maulana (2023), Pengaruh Harga dan Inovasi Produk Terhadap 

Keunggulan Bersaing pada Cafe Kota Kopi Banjarmasin. Pembimbing: Akhmad 

Supriyanto. 

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui: pengaruh harga terhadap 

keunggulan bersaing pada Cafe Kota Kopi Banjarmasin, pengaruh inovasi produk 

terhadap keunggulan bersaing pada Cafe Kota Kopi Banjarmasin. 

Populasi dalam penelitian ini adalah pelanggan Cafe Kota Kopi Banjarmasin. 

Jumlah responden sebanyak 40 responden. Teknik pengambilan sampel yang 

digunakan adalah Non Probability Sampling. Penelitian ini menggunakan teknik 

analisis data yaitu regresi linier berganda. 

Penelitian ini memberikan hasil yaitu harga berpengaruh terhadap keunggulan 

bersaing pada Cafe Kota Kopi Banjarmasin. Inovasi produk berpengaruh terhadap 

keunggulan bersaing pada Cafe Kota Kopi Banjarmasin. 

Kata Kunci: Harga, Inovasi Produk, Keunggulan Bersaing 
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ABSTRACT 

 

Dian Fadhilah Maulana (2023), The Effect of Price and Product Innovation on 

Competitive Advantage in Cafe Kota Kopi Banjarmasin. Advisor: Akhmad Supriyanto. 

This research was conducted to determine: the effect of price on competitive 

advantage in Cafe Kota Kopi Banjarmasin, the effect of product innovation on 

competitive advantage in Cafe Kota Kopi Banjarmasin. 

The population in this study are customer of Cafe Kota Kopi Banjarmasin. The 

number of respondents is 40 respondents. The sampling technique was Non Probability 

Sampling. This study used a data analysis technique, namely multiple linear 

regression. 

This research gave result that price influences competitive advantage in Cafe 

Kota Kopi Banjarmasin. Product Innovation influences competitive advantage in Cafe 

Kota Kopi Banjarmasin. 

Keyowords: Price, Product Innovation, Competitive Advantage 
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