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ABSTRAK 

Dhiya Zahra, 1910414320021, 2023, Pengaruh Brand Image Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Pakaian Erigo (Studi pada Konsumen Online di 

Kota Banjarmasin Usia 21-30 Tahun). Dibawah bimbingan Sarwani. 

Erigo merupakan produk lokal yang telah berdiri dari tahun 2013. Erigo 

bergerak pada bidang fashion yang telah berhasil mengikuti pagelaran pekan mode 

paling bergengsi di industri fashion. Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui besar 

pengaruh brand image (X) secara simultan terhadap keputusan pembelian (Y) produk 

pakaian Erigo pada konsumen online di kota Banjarmasin usia 21-30 Tahun. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe penelian 

eksplanatif. Sampel yang diambil sebanyak 347 orang dari konsumen online di kota 

Banjarmasin yang berusia 21-30 Tahun. Teknik pengambilan sampel yang digunakan 

yaitu simple random sampling. Pengumpulan data menggunakan kuesioner. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah model regresi linear sederhana dengan 

menggunakan Uji F dan Koefisien Determinasi dengan bantuan program SPSS versi 

26. 

Berdasarkan hasil pengujian hipotesis dengan Uji F signifikansi diperoleh nilai 

sebesar 0,44 yang mana variabel X dikatakan berpengaruh apabila nilai Sig kurang 

dari 0,05. Sehingga < 0,05 maka dapat dikatakan brand image berpengaruh positif dan 

simultan terhadap Keputusan Pembelian. Nilai koefisien regresi diketahui sebesar 

0,065 (65%) yang berarti masuk ke dalam kategori kuat berdasarkan interval koefisien 

dengan nilai interval yaitu 0,60-0,79. Nilai koefisien determinan (R2) didapatkan nilai 

sebesar 0,422 (42%) yang menunjukan bahwa variabel X (Brand Image) 

mempengaruhi variabel Y (Keputusan Pembelian) sebanyak 42%. Dengan demikian, 

Brand Image dinilai mempengaruhi konsumen untuk menciptakan keputusan untuk 

melakukan pembelian produk pakaian Erigo di Kota Banjarmasin. 

 

 
Kata Kunci : Brand Image, Keputusan Pembelian, Erigo 
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ABSTRACT 

Dhiya Zahra, 1910414320021, 2023, The Effect of Brand Image Against 

Erigo Clothing Product Purchasing Decisions (Study on Online Consumers in 

Banjarmasin City, Age 21-30 Years). Under the guidance of Sarwani. 

Erigo is a local product that has been established since 2013. Erigo is engaged 

in the fashion who successfully participated in the most prestigious fashion week 

shows in the fashion industry. The purpose of this study was to determine the 

influence brand image (X) simultaneously on purchasing decisions (Y) Erigo clothing 

products for consumers online in the city of Banjarmasin aged 21-30 years. 

This study uses a quantitative approach with explanatory research type. The 

samples taken was 347 people from consumersonline in the city of Banjarmasin aged 

21-30 years. The sampling technique used simple random sampling. Data collection 

using a questionnaire. The data analysis technique used uses a simple linear 

regression model using the F test and the coefficient of determination with the help of 

the SPSS version 26 program. 

Based on the results of hypothesis testing with the F test, a significance of 0.044 

is obtained, in which the variable X is said to have a significant effect if the Sig value 

is less than 0.05. So that 0.044 <0.05, it can be said that brand image has a positive 

and significant effect on purchasing decisions. The regression coefficient value is 

known to be 0.065 (65%) which means it is included in the strong category based on 

the coefficient interval with an interval value of 0.60-0.79. The value of the 

determinant coefficient (R2) is obtained by a value of 0.422  42%) which indicates 

that the X variable (Brand Image) influences the Y variable (Purchase Decision) by 

42%. Brand Image is considered to influence consumers to make decisions to buy 

Erigo clothing products in the city of Banjarmasin. 

 

 
Keywords: Brand Image, Purchase Decision, Erigo 
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